Los precios medios de la dorada en el afio 2009 se han situado por
debajo de 4 €/kg en origen, salvo al final del primer trimestre, en
el que llegaron a un maximo de 4,69 €/kg. En el escalén destino se
mantinen alrededor de 8 €/kg sin variaciones notables.
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Semana 53 (2009) 3,59 4,32 8,91 : 12,00 b
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IPC: La variacion interanual al mes de diciembre de 2009 para la
rubrica "Pescado fresco y congelado” es del -2,7%, situandose por
encima del grupo especial de IPC "Alimentos sin elaborar” (-3,1%)
y por debajo del IPC general (0,8%). (Fuente: INE-Datos IPC de
diciembre de 2009).
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Consideraciones Metodolégicas
Todos los datos estan referidos a precios corrientes. Los promedios NO incluyen los precios de la Gltima
semana.
Los precios en Origen: la informacién para el Observatorio de Precios del Ministerio de Medio Ambiente
y Medio Rural y Marino de productos pesqueros frescos en origen, se lleva realizando por parte de la
SG de Comercializacion Pesquera, desde octubre de 2003, con caracter semanal. El personal
encargado de la recogida de datos pertenece a la empresa TRAGSATEC que mediante una asistencia
técnica presta sus servicios a la Subdireccién General de Comercializacién Pesquera de la Direccién
General de Ordenacién Pesquera.
Los precios recibidos se refieren siempre a producto fresco, normalmente entero y eviscerado y
siempre relativo a peso comercializado, puesto que las notas de venta sélo se efecttian cuando el
pescado es vendido no cuando es desembarcado, por lo tanto el peso vivo no se usa para esta
estadistica.
Red de MERCAS: Los Precios Medios Ponderados responden a una muestra de MERCAS que, en
conjunto, agrupan a un colectivo de 890 empresas mayoristas y representan en torno al 85% del
volumen total comercializado por la Red en pescado.
Los Precios de Venta al Pablico son Precios Medios Ponderados Nacionales facilitados por el Ministerio di
en un hipermercado, tres en supermercado, dos en tienda tradicional y uno en tienda descuento.

Nota metodolégica: http://www.mapa.es/es/ministerio/pags/observatorio/Analisis.htm#artl




Pez de cuerpo alto y alargado con gran aleta dorsal.
Labios gruesos, boca baja provista de una dentadura
poderosa para triturar moluscos. Coloracion gtis
plateada, mas luminoso en vientre y flancos con dos
inconfundibles manchas negras de fondo rojo en el
comienzo de la linea lateral. Alcanza tallas de hasta
70cms, aunque lo mas comun es 30-40cm con un
peso frecuente de 500 grs. Habitat tanto salvaje, en
fondos litorales arenosos y con algas, como acuicul-
tura donde esta muy extendida su crianza.
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Produccion annal acnicola (1) 78.182  20.286  22.286
« Pescado semigraso procedente de la pesca extractiva o de la acuicultura, Produccidn annal acnicola (miles de enros) 17.382  84.376 80.113
€0 SUL Mayor parte. (Fuente: MARM S.G. Estadistica)
« La dorada procedente de la pesca extractiva o “salvaje” se presenta en ..
fresco en tamafios entre 25/70 cm y hasta 6 kg de peso. Carne muy Exporfaﬁ‘oﬂ anual Sparus anrata (to@/ﬂda&) 510 861 2,113+
apreciada y de sabor exquisito. Exportacion annal Sparns anrata((miles enros) — 3.102 5.184 9.611+
« El tamafio comercial dg la dorada de,aguicultum puede abarcar de 'ls)s Importacion anual Sparus anrata((toneladas) 361 2176 4.285+
200 a 1.500 g. Sobresalientes caracteristicas con una excelente relacién ., .
\_ calidad-precio Importacion annal Sparus anrata((miles enros) — 2.643 6.364  15.729+
- (Fuente: Secretatia de Estado de Cometcio)
.y .
lntegra(:l()n del Sector Total comprado (miles de &g)** (sparurs+Dentex) 25112 30.800  39.070
Consumo total (kg/ hab aio)** sparurs+ Denrex) 0,57 0,7 0,86
No existe interpfOfeSiOﬂal (Fucntc: MARM-Panel de Consumo Alimentatio) *Datos provisionales / **Sélo hogares
L \ )
Cadena de Valor Consumo por segmentos
4 (Fuente: MARM) IR
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. Dorada +600
. 5% Dotada acuicultura: 85-90% & 1%
. Dorada 400-
" . f"'“j?“m 600 g: 35%
salvaje”: 10-
Establecimiento autorizado de primera venta ’ " Dorada 300-
( 400g: 50%
' 25%
Las tallas mas habituales para la Dorada “salvaje” son de
Acuicultor .__Acuiwltor 15% 0,5-1 kg, de 1-2 kg (dominante del mercado con el 50 6

\60% de las ventas), y de mis de 2 kg J

Del total de dorada comercializada en la red de MERCAS es un 50% de importacion,
fundamentalmente de Grecia y Turquia.

Del 50% restante, de procedencia nacional, un 25% corresponde a la costa catalo-
levantina, un 15% a Andalucfa y Murcia, un 5% a la Cornisa Cantabrica y el 5% al resto.
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