
Campaña - 53 28-dic

Origen Merca Destino

Semana 53 (2009) 2,00 2,56 4,78
Promedio 4 Semanas Anteriores 2,04 2,59 4,74

(1) Promedio Campaña 1,83 2,69 4,72

(2) Promedio 2 Campañas Anteriores 1,98 2,75 4,80

Variación  (1)/(2) -8% -2% -2%

Merca-

Origen

Destino-

Merca

Destino-

Origen

Semana 53 (2009) 0,56 2,22 2,78
Promedio 4 Semanas Anteriores 0,55 2,15 2,70

(1) Promedio Campaña 0,86 2,03 2,89
(2) Promedio 2 Campañas Anteriores 0,77 2,05 2,82

Variación  (1)/(2) 12% -1% 3%

Productor Mayorista Minorista

Semana 53 (2009) 42% 12% 46%
Promedio 4 Semanas Anteriores 43% 12% 45%

(1) Promedio Campaña 39% 18% 43%

(2) Promedio 2 Campañas Anteriores 41% 16% 43%

Variación  (1)/(2) -6% 13% 1%

Nota metodológica: http://www.mapa.es/es/ministerio/pags/observatorio/Analisis.htm#art1

PRECIOS SEMANALES EN LA CADENA DE 
COMERCIALIZACIÓN

TRUCHA
(Semana 53/2009)

Precios (€/kg)

Semana2009

Todos los datos están referidos a precios corrientes. Los promedios NO incluyen los precios de la última 

semana.

Los precios en Origen: la información para el Observatorio de Precios del Ministerio de Medio Ambiente 

y Medio Rural y Marino de productos pesqueros frescos en origen, se lleva realizando por parte de la 

SG de Comercialización Pesquera, desde octubre de 2003, con carácter semanal.  El personal 

encargado de la recogida de datos pertenece a la empresa TRAGSATEC que mediante una asistencia 

técnica presta sus servicios  a la Subdirección General de Comercialización Pesquera de la Dirección 

General de Ordenación Pesquera.

Los precios recibidos se refieren siempre a producto fresco, normalmente entero y eviscerado y 

siempre relativo a peso comercializado, puesto que las notas de venta sólo se efectúan cuando el 

pescado es vendido no cuando es desembarcado, por lo tanto el peso vivo no se usa para esta 

estadística.

Red de MERCAS: Los Precios Medios Ponderados responden a una muestra de MERCAS que, en 

conjunto, agrupan a un colectivo de 890 empresas mayoristas y representan en torno al 85% del  

volumen total comercializado por la Red en pescado.

Los Precios  de Venta al Público son Precios Medios Ponderados Nacionales  facilitados por el Ministerio de Industria, Turismo y Comercio. Son obtenidos en 27 capitales de provincia a través de la Red de Información de Mercado (32 informadores) tomándose, como mínimo, siete precios por producto: uno

en un hipermercado, tres en supermercado, dos en tienda tradicional y uno en tienda descuento.

Consideraciones Metodológicas

Margen Bruto (€/kg)

Participación en Precio Destino

1. Precios Semanales en tres niveles
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3. Participación en Precio Destino 2006-2009
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2. Margen Bruto de Precios Semanales
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Observaciones y Tendencias

En la campaña 2009 se observa una disminución del precio medio 

respecto a las dos campañas anteriores del 8% en origen, 2% en 

merca y 2% en destino.

IPC: La variación interanual al mes de diciembre de 2009 para la 

rúbrica "Pescado fresco y congelado" es del -2,7%, situándose por 

encima del grupo especial de IPC "Alimentos sin elaborar" (-3,1%) 

y por debajo del IPC general (0,8%). (Fuente: INE-Datos IPC de 

diciembre de 2009).

4. Evolución Índices de Precios al Consumo
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 Pescado fresco y congelado  General  Alimentos sin elaborar



La forma más común de encontrarla es entera, fresca y eviscerada o sin eviscerar. 
Sin embargo, la diversificación de presentaciones que se han producido con esta 
especie ha sido y sigue siendo importante. Ello supone que su presencia no se 
reduzca solamente al sector de productos frescos, sino que ocupa un lugar impor-
tante en el sector de ahumados, precocinados, patés, etc., y por supuesto en el sector 
de congelados. 
En fresco además de la “trucha blanca” se encuentra la “trucha asalmonada”. Tanto 
una como otra ofrecen al mercado diferentes tamaños y preparaciones, como son, 
entre otras las truchas asalmonadas en filetes sin espinas, embarquetadas o sin 
embarquetar.

Cuerpo alargado, algo deprimido, con una 
banda de colores irisados en verde, rojo y azul, 
denominada vulgarmente "arco iris". Gran 
densidad de manchas o pintas oscuras en su 
parte dorsal. Esta es la variedad más frecuente 
en las piscifactorías, aunque existen otras espe-
cies, algunas de carácter salvaje. Alimentación 
a base de zooplancton, insectos acuáticos y 
pequeños invertebrados. 

Cadena de Valor 

Características Comerciales 

Integración del Sector 
AQUAPISCIS ( Organización Interprofesional de la Acuicultura 
Continental Española ) 

Información disponible en la web de la interprofesional: 
• Datos del sector. 
• Noticias. 
• Promoción e información para el consumidor. 

Evolución cuota mercado minorista % sobre total nacional (Fuente: MARM) 

Mercado Nacional 

Ventas (Fuente: MERCASA) 
Producción % sobre total nacional (Fuente: MARM) 

0 %

1 %

2 %

3 %

4 %

5 %

6 %

7 %

8 %

9 %

E n e F e b M a r A b r M a y J u n J u l A g o S e p O c t N o v D ic

Estacionalidad de las Ventas 
(Fuente: MERCASA) 

Consumo por segmentos 
(Fuente: MAPA) 

  2006 2007  2008 

Producción  anual (t) 23.562 24.428 23.650 
(Fuente: MARM- Estadísticas Pesqueras) 

  
Exportación anual ( toneladas) 40 41 23* 

Exportación anual (miles euros) 86 98 55,3* 
Importación anual (toneladas) 84 193 360* 
Importación anual (miles euros) 363 1.033 1.479* 
(Fuente: Secretaría de Estado de Comercio) 
Total comprado (millones kg))  20,1 17,2** 16,6** 
Consumo total (kg/hab·año) 0,4 0,37** 0,38** 
(Fuente: MARM-Panel de Consumo Alimentario)                           * Datos provisionales / **Sólo hogares 
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Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

Trucha blanca
45 45 45 45 45 45 45 45 45 45 45 45

Trucha 
asalmonada 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55 55

Calendario de Comercialización 2005 (Fuente: MERCASA) 

Trucha Arco iris 
Oncorhynchus mykiss  

Trucha 
blanca  
45% 

Consumo por segmentos 
(Fuente: MARM) 
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Cadena de frío y 
acondicionamiento

Transporte

Transporte

Precio salida origen

Precio Origen: salida de lonja rebajados 
3%-8% por servicios

(Fuente: MARM)

Precio Mayorista: venta en Red 
Mercas. (Fuente: MERCASA)

Precio Minorista: precios al 
consumo. (Fuente: SEC)
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* Incluye aut oconsumo, vent a a domicilio, et c.
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