m sreno | Estudio de mercado
T Observatorio del Consumo
y la Distribucion Alimentaria

Monoqgrafico Carne de Porcino

Resultados Mayo 2010




INDICE

1. OBJETIVOS GENERALES ... 5 4.1.B2.- Conocimiento y compra de
1.1.- Objetivos Observatorio de CONSUMIO ........ouuuuiiiiieee et e e e e eiereee e e e e e eneieeeas 6 Carne de POICINO ....cceeveiveecreeceeeceeeee e eee e ere e 54
1.2.- Objetivos Observatorio de DistribuCioNn ...........cccccviiiiiie i 7
. - FOrmato d@ COMPIA ......uvviiiiiiie et 55
2.‘ FICHAS TEQNICAS .................................................................... 9 - Clasificacién de la carne de porcino Segﬂn el consumidor......oveveiiiiiiil 57
2.1 Investigacion Cualitativa - Tipologia de carne de porcing qUE COMPIa .........ccccvevveiereererieesresieeereens 59
a. Reuniones de grupo entre CoNSUMITOreS ...........cocoviiininnnninninnens 10 - Conocimiento del cerdo blanCo ............cc.ceveveveeeveeeeeeeeeeeeeee e 60
2.1.2. Investigacion Cuantitativa - Compra de Cerdo BIANCO .........c.ceoviveeieieeeeeeee e 61
c. Entrevistas telefonicas a Consumidores en origen ...........c.ooeeenenens 11 - Conocimiento del Cerdo iDENCO .........ccvoviveeeeeieeeeee et 62
d. Entrevistas telefonicas a profesionales de la distribucion................... 13 - Compra de Cerdo IBMCO ........ovceueveeeeeeeeeeeeeecte e 63
- Consumo de casqueria de CErdo .........oovruereiiiieeeiiiieeeeeee e e 64
3.- CONCLUSIONES ..ot 15 - Diferencias entre el cerdo blanco y el cerdo ibérico...........cccoveveveurnneee. 65
3.1- Conclusiones CONSUMIOOIES .........eeeoueeieee e e 16 - Criterios por los que se guia a la hora de comprar carne de cerdo........... 66
3.2- Conclusiones DiStriDUIOIES ........cc.vvviiieeiiiiiiiei e e 20 - Posicionamiento de Espafia en la Unién Europea como productora......... 67
- Espafia: Importadora o Exportadora de porcino..........c.cceeeeviiveeennineeenne 68
4.- RESULTADOS OBSERVATORIO DEL CONSUMO Y LA
DISTRIBUCION DE CARNE DE PORCINO .....ccccoiiiiiieiieeeen, 23
4.1.B3.- La carne de cerdo como
4.1.- RESULTADOS CONSUMIDORES ... 24 alimento saludable ............cccccociiiii 69
o . - Valoracién de la carne de cerdo como alimento saludable ....................... 70
4.1.A.- Fase cualitativa: Reuniones de Grupo ...........cc........ 25 - Carne de cerdo Vs Carne de VACUNO ..............cc.ceoeveeveeverrerrssiessessensnaan. 71
- Establecimientos y motivos de COMPIa .........coccveeeeiiiieeiiiiieiiiieee e 26 - Carne de cerdo Vs Carne de COrdero........cuuuuiuiiiuiiiereeeseeiiieeeae e 72
- Habitos de compra y conSUMO de POICING .......cceeveveireereereerieeeeresre e 29 - Pre_cios de la carne de Cerdo..........ooouiiiiiiiiiiiii e 73
- Etiquetado de 10S PrOQUCLOS ...............ooveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeereses e 39 - Calidad de la carmne de Cerdo...........ocooumiiiii, 75
- Percepeion de PrecCios ... 41 - Beneficios de la came de cerdo...... e L e 76
. - Aspectos gque preocupan al consumidor de la produccion de porcino....... 79
- Garantias para €l CONSUMO .........ueiiiiiiieeiiiiie et 43
Rl \\o] 14 F=111V7- WO PP 46 4.1.B4.- Certificaciones de la carne de porCinO ___________________ 80
= ORIOS TEIMAS ... eiiiiieiie ittt ettt e e e e e e e e e e s es 48
o . o 4.1.B5.- Evolucion del conSUmMO......cccoeeeevvieeeieiiie e 82
4.1.B.- Fase cuantitativa: Entrevistas Telefonicas .............. 50
o 4.1.B6.- Consumo de cochinillo.............ooooi, 85
4.1.B1.- Establecimientos de COMPra ........ccccccevvvvvvvnnnnennnnns 51
4.2.- RESULTADOS DISTRIBUIDORES ......ccooiiiiiiieieen, 90
- Establecimientos de compra de carne de porcino .........cccccevvveeeeiiverennnns 52
- Factores que determinan la eleccion final del establecimiento ................. 53 4.2.1.- Importancia de diferentes aspectos ala hora
de comercializar POrciNo ........ooeevvveieiieeeeieeeeee e 91



INDICE

4.2.2.-Ventade carne de POrCiN0............eevveveememeeeneemenenennnnns 93

- Formatosi/tipologias en comercializa la carne de porcino
- Tipos de carne de porcino que comercializa ..........ccccceecvveennen.
- Forma de diferenciarlas ............cccccovieeiniiirennnn.

- Informacién que demandan los consumidores
- Piezas del cerdo blanco que mas demanda tienen ................

- Piezas del cerdo ibérico que mas demanda tienen ................

- Categorias del cerdo iDEriCO.........uuiiiiiiiiiiie e

4.2.3.- La carne de porcino como alimento saludable ...... 101

- Valoracion de la carne de porcino como alimento saludable
- Recomendacion de carne de Porcing .........cccooceeeeiiveeesnineeennnn
- Confianza del consumidor en la carne de porcino ..........ccccoveveeeiiineennns

4.2.4.- Promociones de carne de porcino ..........ccc.eeeveveeenns 105
- Promociones de carne de POrCiN0.........coccueieeiuieeeiiiieeeiiieeesnneeeesiieee e 106
- Mejoras del consumo de carne de POrcino ........cccccveverriveeeiineeeesiieeennns 107

- Aspectos que mas preocupan de la produccién de carne de porcino ....108

4.2.5.- Evolucion del consumo de carne de porcino......... 109
- Evolucién del consumo de carne de porcing..........cceeeveeeeesiiieeesniieeennns 110
- Lugar que ocupa Espafia en la produccién de carne de porcino ............ 111

- Aspectos que mas preocupan de la produccion de carne de porcino ....108




1.- OBJETIVOS




1= QBJENIVEERINGIPAL

" DISPONER PERIODICAMENTE DE UNA SERIE DE VARIABLES
CUALITATIVAS Y CUANTITATIVAS SOBRE LOS HABITOS DE CONSUMO Y
DISTRIBUCION DE TODOS LOS PRODUCTOS ALIMENTARIOS, QUE

COMPLETARA LOS DATOS DEL PANEL DE CONSUMO DEL MARM.
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115 QBIENIVES GBSERVATIGRIQ DEINCGONSUM@

" DISPONER PERIODICAMENTE DE DATOS SOBRE LOS HABITOS DE
CONSUMO DE TODOS LOS PRODUCTOS ALIMENTARIOS.

" COMPLETAR LOS DATOS DEL PANEL DE CONSUMO DEL MARM.
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1.2.- OBIETIVOES OBSERVATORIODE LA DISTRIBUCION

" DISPONER PERIODICAMENTE DE DATOS SOBRE LOS HABITOS DE
CONSUMO Y TENDENCIAS DE LA DISTRIBUCION DE TODOS LOS
PRODUCTOS ALIMENTARIOS.

" COMPLETAR LOS DATOS DEL PANEL DE CONSUMO DEL MARM.
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2.- FICHA TECNICA




FICHA TECGNICA

® E| informe que a continuacidn se presenta recoge los resultados de una investigacion cualitativa y
cuantitativa estructurada de la siguiente manera:

INVESTIGACION
CUALITATIVA

A. REUNIONES DE GRUPO ENTRE CONSUMIDORES

INVESTIGACION B. ENTREVISTAS TELEFONICAS A CONSUMIDORES

CUANTIFFATINVA C. ENTREVISTAS TELEFONICAS A PROFESIONALES DE
LA DISTRIBUCION

Observatorio del consumo y la distribucion alimentaria



FICGHA TECNICA

A. REUNIONES DE GRUPO ENTRE CONSUMIDORES

u Se han realizado 2 Reuniones de Grupo compuestas integramente por mujeres. La

tematica a tratar fue el consumo de carne de porcino.

u Las 2 reuniones se celebraron en Madrid el dia 27 de abril en horario de mafiana (10:00
horas) y tarde (16:00). Las reuniones han tenido una duracién media de 2 horas.

u Todas las participantes se caracterizaban por “ser las responsables de realizar la compra
en el hogar”.

u Las 2 reuniones estuvieron compuestas por 8 participantes.

u Para la selecciobn de componentes se han tenido en cuenta cuotas de edad y consumo de
carne de porcino.
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FICHA TECNICA

B. ENTREVISTAS TELEFONICAS A CONSUMIDORES

u Se han realizado 1.000 entrevistas telefébnicas a CONSUMIDORES.

c

La persona finalmente entrevistada ha sido seleccionada por su condicion de responsable de
realizar la compra de productos alimenticios en el hogar.

u El margen de error maximo, para datos globales, para las 1.000 entrevistas, en las condiciones
estadisticas convencionales p=g=50 y un nivel de confianza del 95,5% es de *+ 3,2%.

u El trabajo de campo se realizé entre los dias 29 de abril y 3 de mayo de 2010.

u La revision, depuracion, supervision y tabulacion de los cuestionarios se efectué en Madrid entre
los dias 30 de abril y 4 de mayo de 2010.

u La distribucion final de las entrevistas ha tenido en cuenta los criterios de representatividad:
Comunidad Autonoma y habitat.

u Las entrevistas se han realizado por entrevistadores especializados en la técnica de entrevista
telefénica a hogares.

Observatorio del consumo y la distribucion alimentaria



FICHA TECNICA

[COMUNIDAD AUTGNOMA] __PROVINCIA De 02 10.000] De 10,001 a 50.000] 50.001 a 100.000 ] Mas de 100.000] __ TOTAL
[ANDALUCIA [ALVERIA 4 3 4 4 15
caniz 2 6 8 9 25
[corDOBA 5 6 0 7 18
[GRANADA 7 7 1 5 20
HUELVA 3 5 0 3 11
JAEN 5 5 1 3 14
MALAGA 7 6 9 15 34
SEVILLA 6 14 3 18 41
[Total ANDALUCIA 36 52 26 64 178
[ARAGON HUESCA 2 1 4 0 7
[TERUEL 2 0 0 0 2
[ZARAGOZA 5 1 0 14 20
[Total ARAGON 9 2 4 14 29
[ASTURIAS ASTURIAS 3 6 3 11 23
[Total ASTURIAS 3 6 3 11 23
BALEARES BALEARES 3 11 1 9 24
[Total BALEARES 3 1 1 9 24
NAVARRA NAVARRA 6 3 0 4 13
[Total NAVARRA 6 3 0 7 13
[c VALENCIANA [ALICANTE 5 15 6 15 41
[CASTELLO 3 5 1 4 13
D I STR I B U C I O N VALENCIA m 21 B 17 55
[Total C VALENCIANA 19 21 13 36 109
[cANARIAS LAS PALMAS 2 8 3 10 23
F I N A L D E LAS [STA CRUZ TENERIFE 3 9 2 7 21
[Total CANARIAS 5 17 5 17 44
[CANTABRIA [CANTABRIA 4 4 1 4 13
E N T R EV I STAS [Total CANTABRIA 4 4 1 4 13
[CASTILLA LAMANCHA _|ALBACETE 3 2 0 4 9
ClUDAD REAL 4 4 3 0 1
[CUENCA 3 0 1 0 4
[GUADALAIARA 2 2 2 0 6
[ToLEDO 8 3 3 0 14
[Total C LA MANCHA 20 1 9 4 44
[CASTILLA v LEON AVILA 3 0 1 0 4
BURGOS 3 2 0 4 9
LEON 4 2 2 3 11
PALENCIA 2 0 2 0 4
[SALAMANCA 3 1 0 3 7
[SEGOVIA 2 0 1 0 3
SoRIA 1 1 0 0 2
[VALLADOLID 4 1 0 7 12
[ZAMORA 2 0 1 0 3
[Total CASTILLA Y LEON 24 7 7 17 55
[CATALURA BARCELONA 13 27 18 59 117
[GIRONA 8 2 0 16
LLEIDA 5 1 3 9
[ TARRAGONA 6 7 0 5 18
[Total CATALURA 30 43 20 67 160
[EXTREMADURA BADAIOZ 7 3 1 3 14
[CACERES 5 2 2 0 9
[Total EXTREMADURA 12 5 3 3 23
[cALICIA [coruRA 7 9 3 5 24
LUGO 7 1 2 0 7
[OURENSE 4 1 0 2 7
PONTEVEDRA 4 9 2 7 22
[Total GALICIA 19 20 7 14 60
LA RIOJA LA RIOJA 3 1 0 3 7
[Total LA RIOJA 3 1 0 3 7
MADRID MADRID 8 13 15 101 137
[Total MADRID 8 13 15 101 137
MURCIA MURCIA 1 12 3 15 31
[Total MURCIA 1 12 3 15 31
PAIS VASCO ALAVA 1 1 0 5 7
GuiPUzCOA 3 6 1 7 1
VIZCAYA 5 9 3 8 25
[Total PAIS VASCO 9 16 2 7 26
[Total CEUTA CEUTA 0 0 0 2
[Total MELILLA VELILLA 0 0 0 2
[Total general 211 264 125 200 1000
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FICGHA TECNICA

C. ENTREVISTAS TELEFONICAS A PROFESIONALES DE LA DISTRIBUCION

Se han realizado 200 entrevistas telefonicas a PROFESIONALES.

La persona finalmente entrevistada ha sido seleccionada en funcién de su cargo dentro de la
empresa: Director, propietario, gerente, Jefe de sector, Jefe de seccion, etc.

El margen de error maximo, para datos globales, para las 200 entrevistas, en las condiciones
estadisticas convencionales p=q=50 y un nivel de confianza del 95,5% es de = 7,1%b.

El trabajo de campo se realizé entre los dias 28 y 30 de abril de 2010.

La revisién, depuracion, supervision y tabulacién de los cuestionarios se efectué en Madrid
entre los dias 29 de abril y 3 de mayo de 2010.

La distribucion final de las entrevistas ha tenido en cuenta los criterios de representatividad:
Canal de compra y ciudad.

Las entrevistas se han realizado por entrevistadores especializados en la técnica de entrevista
telefénica a empresas.
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FICGHA TECNICA

u La distribucion final de las entrevistas ha sido la siguiente:

Madrid 39 5 5 2 4 5 18
Barcelona 41 5 5 5 4 5 17
Sevilla 17 0 2 3 2 2 8
Valencia 18 2 3 2 2 2 7
Zaragoza 21 3 2 3 2 3 8
Vigo 17 1 3 2 2 2 7
Bilbao 16 1 0 3 1 3 8
Malaga 16 2 0 2 3 2 7
Valladolid 15 1 0 3 0 3 8
Total 200 20 20 25 20 27 88

u  Los resultados se han ponderado dandoles el peso/equilibrio que deberian tener si la distribucion de la
muestra hubiera sido totalmente representativa al peso real de cada universo en cada zona.
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3.- CONCLUSIONES




S 1= CONCILEUSIONES;CONSUMIDORES

3.1- CONCLUSIONES CONSUMIDORES




S 1= CONCILEUSIONES;CONSUMIDORES

I CONSUMIDORES

®  La TiendaTradicional/Especializada (incluyendo mercados) y el supermercado son los principales canales para la compra
de carne de porcino.

®  La calidad del producto y la confianza en el vendedor son los factores mas importantes para el consumidor a la hora de
adquirir carne de porcino. Una vez en el establecimiento, un 88,3% manifiesta guiarse por su propia opinion personal a
la hora de elegir el producto que se va a llevar.

®  El 70,3% de los consumidores compra habitualmente carne de porcino al corte, el 16,1% embarquetada y un 13,6%
alterna la compra al corte con el embarquetado. Por edad, los jévenes son los que mas carne de porcino embarquetada
consumen.

® Al preguntar si consideran la carne de cerdo como blanca o roja, 7 de cada 10 entrevistados piensan que el cerdo es
carne blanca. Por edad, a medida que aumenta, hay una mayor asociacion con la carne blanca.

®  En cuanto a la tipologia que adquieren, la inmensa mayoria (89,1%) compra cerdo blanco, el 28,8% cerdo ibérico y un
10,8% cochinillo. Por sexo, las mujeres compran mas cerdo blanco que los hombres y éstos méas cerdo ibérico y mas
cochinillo que ellas. Por edad, los entrevistados con edades comprendidas entre 36 y 45 afios son los que méas cerdo
blanco compran y los mayores de 65 los que menos, aunque éstos son los que méas cerdo ibérico compran. La mayor
compra de cochinillo se da en el grupo de entrevistados con edades entre 36 y 55 afios.

®  Del cerdo blanco, las piezas que mas se conocen son, por este orden: centro/lomo, chuleta, costillar y solomillo.
También estas piezas son las de mayor consumo. Del cerdo ibérico las piezas mas conocidas y de mayor consumo son
el lomo, solomillo y secreto. La principal diferencia que encuentran los entrevistados, entre el cerdo blanco y el ibérico,
aparte del precio, es el sabor.

Observatorio del consumo y la distribucion alimentaria



S 1= CONCILEUSIONESICONSUMIDORES

I CONSUMIDORES

®  El conocimiento de las categorias del cerdo ibérico es inexistente para un 46,0% de los entrevistados. Los que conocen
alguna, mencionan especialmente el cerdo ibérico y el de bellota.

® 1 de cada 4 entrevistados consume casqueria de cerdo. El consumo es mayor entre las mujeres, entre los entrevistados
con edades entre 46 y 55 afios y, por habitat, es notablemente mayor entre los municipios mas pequefos, hasta 10.000
habitantes, que en el resto de poblaciones.

" Mas de la mitad de entrevistados (59,7%) manifiestan desconocer el lugar que ocupa Espafia en la Union Europea en la
produccion de porcino. Entre el 40,3% restante, un 14,7% la sitda en primer lugar, un 17,1% en segundo y un 8,5%
en tercer lugar. La mayoria de entrevistados (66,6%) piensa que Espafia es exportadora de porcino.

®  Los consumidores consideran que el cerdo es un alimento saludable. En una escala de 0 (alimento nada saludable) a 10
(alimento muy saludable) lo valoran con una puntuacién de 6,4. Las valoraciones son homogéneas por sexo, edad y
hébitat.

®  Pero, cuando se compara el cerdo con el vacuno, la mayoria (57,0%) considera que éste es mas saludable que el
cerdo. Un 10,5% piensa que el cerdo es mas saludable que el vacuno y un 29,4% cree que las dos son igual de
saludables. En el comparativo con el cordero, un 21,9% piensa que la de cerdo es mas saludable, un 46,2% cree que
la de cordero es mas saludable y un 23,7% manifiesta que las dos son igual de saludables.

® Al comparar precios, la carne de cerdo obtiene un posicionamiento notablemente mejor que la de vacuno y cordero.
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S 1= CONCILEUSIONES;CONSUMIDORES

I CONSUMIDORES

®  La inmensa mayoria de consumidores (78,6%) no se ha informado nunca sobre los beneficios de la carne de cerdo.
Los que si lo han hecho (21,4%), principalmente han recurrido a los profesionales de la salud, a los medios de
comunicacion (tv, prensa, etc) y a su carnicero habitual.

®  La alimentacion del animal y forma de cria son los aspectos que mas preocupan al consumidor sobre la produccion de
carne de porcino.

® 8 de cada 10 consumidores no busca certificaciones especiales cuando compra carne de cerdo.

® 3 de cada 4 entrevistados mantiene estable su consumo de carne de porcino en los uUltimos 2 afios. Los que han
disminuido el consumo lo justifican principalmente en una mayor preocupacion por la salud.

®  El 31,5% de los entrevistados manifiesta consumir cochinillo en el hogar, principalmente en navidades y ocasiones
especiales. Un 24,4% manifiesta consumir cochinillo fuera del hogar, este consumo es mas elevado entre los hombres
gue entre las mujeres y entre los entrevistados con edades entre 36 y 45 afios.

® Al pedir a los entrevistados que consumen cochinillo, bien en el hogar y/o fuera de él, que lo comparen con el cordero
lechal en cuanto a calidad, precio y producto saludable, el cochinillo obtiene un posicionamiento superior en precio y
similar al cordero lechal en calidad y producto saludable.

Observatorio del consumo y la distribucion alimentaria



S12:- CONCILEUSIONES DISTIRIBUIDORES

3.2- CONCLUSIONES DISTRIBUIDORES




312.- CONCLEUSIONES DISTHIRIBUIDORES

I DISTRIBUIDORES

®  La mayoria (72,7%) de profesionales entrevistados comercializa la carne de porcino fresca, algo mas de la mitad
(53,2%) la vende embarquetada y un 25,9% al vacio.

®  En cuanto a la tipologia de carne de porcino que venden, practicamente la totalidad (95,0%) vende cerdo blanco, un
54,7% vende cerdo ibérico y un 39,6% cochinillo. Un 32,0% comercializa las tres tipologias.

®  Los distribuidores que venden cerdo blanco y cerdo ibérico (49,5%), manifiestan que para diferenciarlos, el principal
medio de que se sirven es el etiquetado.

®  Ala hora de adquirir carne de porcino para su establecimiento, los aspectos que mas valoran los distribuidores son:

®  Que sea un producto fresco (8,7 sobre 10)
®  Sellos de calidad diferenciada (7,8 sobre 10)
®  Precio (7,7 sobre 10)

®  La produccién ecolbgica, por el contrario, es el aspecto menos valorado (6,4 sobre 10).

®  Cuando preguntamos a los profesionales por la informacién que demandan los consumidores respecto a la carne de
porcino, el 47,5% menciona el precio, un 35,2% destaca el origen y un 27,2% manifiesta que los aspectos
nutricionales, colesterol, etc.

®  El centro/lomo, la chuleta y el costillar son las piezas mas demandadas del cerdo blanco. En el cerdo ibérico son el
lomo y el secreto.

Observatorio del consumo y la distribucion alimentaria



312.- CONCLEUSIONES DISTHIRIBUIDORES

I DISTRIBUIDORES

®  Las categorias del cerdo ibérico mas conocidas son: Bellota (57,5%) e Ibérico (51,9%). Un 16,2% de los profesionales
entrevistados no conocen ninguna categoria del cerdo ibérico.

® La inmensa mayoria de distribuidores (92,3%) piensa que la carne de cerdo es igual (29,1%) o mas saludable
(63,2%) que otras carnes. En una escala de 0 (Mucho menos saludable que otras carnes) a 10 (Mucho més saludable
que otras carnes) le otorgan una valoracion media de 6,2 puntos.

®  El 42,3% de los entrevistados recomienda en su establecimiento la carne de porcino frente a otras carnes y un 61,9%
realiza promociones especificas de la carne de cerdo.

®  Para aumentar el consumo de porcino, los distribuidores sugieren reducir los precios (44,8%), realizar campafias
institucionales que la promocionen (35,6%) y ofrecer méas informacion sobre el producto (34,5%).

®  Los aspectos que mas preocupan al distribuidor sobre la carne de porcino son: la alimentacion del animal (52,2%), los
controles sanitarios (39,7%) y la forma de cria (34,9%0).

®  En cuanto a la evolucion del consumo de carne de porcino en los ultimos 2 afios, la mayoria de profesionales no cree
qgue el consumo haya disminuido, pero un 29,1% piensa que si justificAndolo, principalmente, en la crisis y en una
mayor preocupacion del consumidor por su salud.

" El 24,5% de los distribuidores conoce el lugar que ocupa Espafia en la produccion de porcino en la Unién Europea. Un
51,8 manifiesta desconocerlo y, el resto (23,7%) lo sitia como primer pais productor (12,6%) o tercero (11,1%).
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4.1.- CONSUMIDORES




4.1.-A Fase Cualitativa
Reuniones de Grupo




4.1.Al1.- Establecimientos y
Motivos de Compra




ESTABLECIMIENT@S YAMO@TIVES DE CAMBERA

" A la hora comprar la carne, la mayoria de participantes tiene como establecimiento principal el mercado de
abastos. Justifican esta eleccion, como en otras reuniones de grupo celebradas, en la confianza que tienen en el

vendedor y en la mayor calidad del producto.

® Las que recurren a supermercados o hipermercados lo hacen por falta de tiempo y, en algun caso, por agilizar el proceso

de compra evitandose las esperas que se producen en los establecimientos que disponen de mostrador.

“Yo todo envasado, por tiempo, por mi ritmo, mas rapido.
Las colas en carniceria y todo eso, jno puedo!”.

® Algunas participantes, en funcion del producto que vayan a comprar o de la necesidad de adquirir otros productos de la
cesta de la compra compaginan el consumo de carne al corte adquirida en el mercado tradicional con el embarquetado

adquirido en el super o hiper.

“Yo la carne la suelo comprar en el mercado tradicional,
aunque en algun momento en el supermercado compro envasada’.

® La inmensa mayoria son fieles al establecimiento de compra, especialmente en la compra de productos frescos.

“Mi carnicero me conoce desde que era nifia ...”

Observatorio del consumo y la distribucion alimentaria



ESTABLECIMIENT@S YAMO@TIVES DE CAMBERA

® La compra de carne se suele realizar minimo una vez a la semana, aunque algunas participantes, aquellas que disponen de

mas tiempo libre, manifiestan adquirirla con una frecuencia de 3 6 4 veces a la semana.

“Yo voy los jueves por la tarde”.
“Entre semana, el miércoles”.

“Me gusta ir todas las semanas”.

® Los lunes se suelen descartar a la hora de adquirir los productos carnicos asi como también, algunas participantes evitan el
fin de semana. Existe unanimidad al reconocer que los viernes por la mafiana suele ser el dia que mayor variedad y

cantidad de productos ofrecen los establecimientos.
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4.1.A2.- Habitos de compray
consumo de carne de porcino




HABITOS DE COMPRA Y/.CONSUMOIDE CARNE DE PORCING

® Comenzamos este apartado preguntando a las participantes qué tipos de carne incluyen en la cesta de la compra.
Pollo, cerdo, ternera y cordero son las que mencionan. El pollo y el cerdo, por su precio mas asequible son las tipologias
gue se consumen con mayor frecuencia.

“Pollo y cerdo principalmente”.
“Bastantes dias comemos cerdo, ternera también,
pero mas en fin de semana”.

“Yo un poquito de todo”.

® Al pedirles que nos mencionaran los factores que influyen en la eleccién final del producto, a la hora de comprar

carne de porcino, mencionan:

= Color.

“Yo en el color, que no lo veas asi oscuriflo”.

“Tiene que estar asi como rosadito”.

®  Aspecto en general del producto.

“Que lo veas que no tiene demasiado nervio”.
“Que la veas asi, fresquita, jugosita”.

“Que no estén resecos los bordes”.

= Sabor.

®  Precio.
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HABITOS DE COMPRA Y/.CONSUMOIDE CARNE DE PORCING

B Calidad.

® Corte de las piezas.
“Sobre todo en la pinta del corte”,

® Cantidad de grasa que tiene.
“También en la grasilla porque a la nifia no le gusta”.

“Que no tenga mucha grasa porque sino luego te dejas medio filete”.

® Para determinar la calidad de la carne en general, las participantes se suelen fijar en el establecimiento en:

= Color.

® Corte.

®  Aspecto de la pieza, que no tenga muchos nervios, vetas, etc.
® Grosor.

® Textura.

® Fecha de caducidad cuando se adquiere embarquetada.

® Una vez en casa, la calidad viene determinada por:

® Sabor.
® “Agua que suelta a la hora de cocinarlo”.
“Cuando lo estés cocinando que no suelte agua”.

“Cuando estds haciendo un filete a la plancha y empieza a soltar liquido
que se te cuece en vez de hacerlo a la plancha ...”.
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HABITOS DE COMPRA Y/.CONSUMOIDE CARNE DE PORCING

® La calidad en la carne de vacuno se asocia con: color rojo, aspecto brillante, “que se vea jugosa”, que no tenga
“muchas hebras, muchos nervios” y que esté tierna.

® En el caso del cordero, buscan “que tenga una capita de grasa”, aunque no todas las participantes son partidarias de esta
caracteristicas, procedencia de confianza, color caracteristico del cordero.

® En el caso del porcino, las participantes asocian la calidad con:
® Color rosado.
® Que no tenga excesiva grasa pero tampoco que la grasa sea inexistente.
® Que no tenga muchas “vetas”.

® Que sea una pieza tierna.

Si la adquieren embarquetada, que la bandeja esté en perfecto estado y que no tenga mucho liquido.

® Unanimemente la carne de porcino la clasifican como Carne Blanca.

® La mayoria suele comprar la carne de cerdo al corte, pero algunas reconocen que en funcion de la pieza, pueden adquirirla
embarquetada.

® Las piezas que prefieren adquirir al corte son:
® Solomillos.
® Chuletas.
® Carne picada.

Observatorio del consumo y la distribucion alimentaria



HABITOS DE COMPRA Y/.CONSUMOIDE CARNE DE PORCING

® Por el contrario, la cinta de lomo la mayoria la adquiere embarquetada en supermercados cuando acuden para realizar la
compra del resto de productos. Otros productos que no importa adquirirlos envasados son las salchichas frescas y las
costillas.

® La frecuencia de compra de carne de porcino coincide con la frecuencia de compra del resto de carne. La frecuencia de
consumo es de entre 2 y 3 veces por semana.

® El consumo de carne de porcino se mantiene estable durante todo el afio. No hay épocas en las que se consuma mucho
mas o épocas en las que se deje de consumir, aunque alguna participante manifiesta que en verano su conservacion es

menor.
“Yo suelo consumir lo mismo durante todo el arfio,

habitualmente 2 veces por semana’.

® Algunas participantes manifiestan haber aumentado el consumo de carne de porcino en el Gltimo afio dejando de consumir
0 consumiendo con menor frecuencia otras carnes como la ternera o el pollo. El resto considera que mantiene estable el

consumo.
“En mi caso ha aumentado porque la ternera cada vez me gusta menos”.

“La ternera ahora es muy dura asi que consumo madas cerdo y pollo”.

® El Cerdo Blanco reconocen que es el que consumen habitualmente y el Cerdo Ibérico algunas lo dejan para ocasiones
especiales y otras lo alternan con el blanco. La principal justificacién, una vez mas, es el precio.
“El ibérico es como una excepcion porque es mas caro”.

“De 3 veces blanco, 1 ibérico por el precio”.
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HABITOS DE COMPRA Y/.CONSUMOIDE CARNE DE PORCING

® Aparte del precio, las principales diferencias que encuentran entre el cerdo blanco y el ibérico son:

® El sabor. Consideran que el ibérico tiene més grasa y es mas jugoso que el cerdo blanco.
“El ibérico tiene mas grasa

que es lo que le da el sabor “.

® El color. La carne de cerdo ibérico es mas oscura que la de cerdo blanco.

® Al preguntarles que piezas del cerdo blanco conocen, mencionan las siguientes:

® Chuletas.
® Lomo.

® Costillas.
® Solomillo.
® Salchichas, desconocen la pieza exacta de la que salen.
" Oreja.

® Manitas.
" Cabeza.
® Morro.

® Rabo.

" Patas.

® Codillo.
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HABITOS DE COMPRA Y/.CONSUMOIDE CARNE DE PORCING

® De todas estas, las de consumo mas frecuente son las chuletas, el lomo y el solomillo.

® Las diferencias que encuentran entre las diferentes piezas son:

® Las chuletas son mas sabrosas que la cinta de lomo.

® La cinta de lomo es una de las piezas mas baratas y mas faciles de cocinar mientras que el solomillo es una de las
mas caras.

® El secreto es dificil de encontrar, es una pieza muy pequefa y tiene un sabor “exquisito”. Las pocas participantes
gue manifiestan adquirirlo, lo hacen por encargo a su carnicero habitual.

® Se observa un menor conocimiento del cerdo ibérico. Al preguntar por las piezas que conocen, algunas participantes

desconocen las principales que se mencionan como el secreto o la presa.

“Yo el secreto no lo conozco’.

® Otras piezas del cerdo ibérico que mencionan son: solomillo, cinta de lomo, costillas y chuletas.
® |as piezas del cerdo ibérico que més se consumen son el solomillo y la cinta de lomo.
® En el establecimiento suelen encontrar bastante variedad de piezas de cerdo blanco y menos en el cerdo ibérico.

® En cuanto a la procedencia del cerdo, son muy pocas las participantes que la preguntan al carnicero o la buscan en los

etiqguetados del embarquetado. Dan por hecho que es producto de origen nacional.

“La de cerdo se supone que es espafiola

Y nunca se me ha ocurrido decir ;de donde es este cerdo?”.
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HABITOS DE COMPRA Y/.CONSUMOIDE CARNE DE PORCING

® Unanimemente cuando se pregunta si prefieren carne de cerdo de origen nacional o importado, se decantan por la de
origen nacional. Consideran que somos un pais con una buena ganaderia de porcino por lo que no necesitan consumir

producto extranjero.

® En cuanto a la busqueda de asesoramiento, sélo preguntan al carnicero cuando quieren preparar algun plato especial o

tienen visitas y quieren quedar bien. En esos casos le insisten en que les de el producto de una pieza de buena calidad.
“A mi me suele dar muchas recetas”.

® Muchas participantes desconocen las categorias del cerdo y son muy pocas las que mencionan alguna de manera

espontanea. Cuando las leemos, las asocian especialmente con el jamon.

“Yo el cebo es que ni lo he oido”.

“Yo no sabia ni que tenia categorias”.

® En la mayoria de los casos, la compra de carne de cerdo es planificada. Cuando compran, acostumbran a consumir una
parte y la otra la congelan, aunque algunas participantes, las que disponen de mayor tiempo, compran lo que van a

consumir en el dia.

“Yo igual, cocino una parte y la otra la congelo”.
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HABITOS DE COMPRA Y/.CONSUMOIDE CARNE DE PORCING

® Son pocas las participantes que acostumbran a comprar casqueria de cerdo. Las que compran, no lo hacen de manera
habitual, sino esporadicamente (menos de una vez al mes) y una buena parte de las participantes, la adquiere para su

pareja/marido. Generalmente compran manitas, callos y oreja y suelen prepararla en forma de guiso.

® El cochinillo, son pocas las que lo adquieren, aunque si se consume fuera del hogar. La justificacion es el tiempo

elaboracién que conlleva. Las que lo compran, lo hacen ocasionalmente.

“En navidad”.

“Tres veces al afio”.

" El consumo de platos preparados y envasado a base de carne de cerdo es muy bajo. Lo que mas se consume son los

callos.

“Los callos a veces si los he comprado”.

® Al comparar la carne de cerdo con otras carnes, las participantes consideran que la carne de cerdo tiene muy buen
posicionamiento en precio. Es més barata que la de vacuno y cordero y se sitia al mismo nivel que el pollo. En cuanto a
cual de ellas es mas saludable, destacan el pavo como la méas saludable, en segundo lugar sitdan al pollo, luego la ternera
y el cordero y la imagen que tienen del cerdo es que “es una de las carnes con mas grasa”, aunque reconocen que la
pieza y la forma de cocinar un determinado producto influye mucho en el plato final independientemente de la carne que

se utilice.
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HABITOS DE COMPRA Y/.CONSUMOIDE CARNE DE PORCING

® Ninguna participante se ha informado de los beneficios que la carne de cerdo tiene sobre el organismo, aunque algunas
reconocen haber oido que “tiene mucha proteina y vitaminas y que es un producto saludable porque no tiene tanta grasa

como el consumidor cree”,

® Desconocen el lugar exacto que ocupa Espafia en la produccion de porcino en la Union Europea, pero son conscientes de

gue se sitda entre los primeros puestos.

“Yo creo que de los primeros,

no sé el lugar, pero de los primeros seguro”.

® Lo mismo responden cuando se les pregunta por la posicion que ocupamos en la produccién de porcino a nivel mundial.

® Lo que si saben a ciencia cierta es que Espafa es exportadora de porcino y no importadora.
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4.1.A3.- Etiguetado de los
productos




ENQUETARQ DELLES FREDUET QS

® En este apartado desarrollamos el tema de etiquetados en el porcino. El etiquetado de la carne de porcino se suele
consultar en los embarquetados. La principal informacion que se busca es la fecha de caducidad, la fecha de envasado, el

peso y el precio.

® El origen es algo que miran, ven, pero no lo buscan especificamente.

" De la informacién que aparece reflejada, la que mas influye a la hora de seleccionar el producto son las fechas de
caducidad y envasado, pero el origen también determina que se lleven o no ese producto. Si es de origen nacional lo

compran, sino, buscan producto espafiol.

® Donde se echa en falta mucha informacion es en las carnicerias que disponen de mostrador. En general apenas aportan
datos al consumidor, mas alld del precio por kilo y el tipo de carne. No suelen informar de la procedencia, ni de la

categoria.

®" En cuanto al formato del etiquetado, se demanda una letra mas grande y separar mas la fecha de envasado de la de

caducidad. Alguna participante demanda informacion sobre los ingredientes, conservantes, etc.

“Hay veces que se confunde la fecha de envasado

con la de caducidad”.
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4.1.A4.- Percepcion de precios




PERCEPCION DE PRECIOS

® La opinién sobre el precio de la carne de porcino es unanime. Todas las participantes lo encuentran muy asequible.

“Estd bien de precio”.
“Es por lo que esta tan metido en todas las casas”.
“Razonable”.

“Barato”’.

® No existe homogeneidad de opiniones cuando se pregunta por el precio de la carne de porcino al corte frente a la carne de
porcino embarquetada. Algunas manifiestan encontrar mas cara la carne al corte mientras que otras consideran que la

embarquetada es mas cara ya que en el precio se incluye el envase.

“A mi envasado me sale mas caro”.

“El solomillo de cerdo hasta un euro y dos lo tiene

mas caro mi carnicero, pero e€s mas bueno”.

® Por piezas, las mas caras son el solomillo y la cinta y las mas baratas, las costillas , las chuletas y toda la casqueria.

® En los ultimos 2 afios han observado oscilacion de precio en el jamon. El resto de carne de cerdo se mantiene estable.
Consideran que la carne de porcino es una de las carnes que menos oscilaciones de precio experimenta. La explicacion
gue encuentran a este comportamiento es un consumo y una produccion estables.

“Especialmente el jamon, porque dicen que sobran mucho.

En los jamones hay muchas ofertas”.
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4.1.A5.- Garantias para el consumo




GARANTIAS PARAEL CONSUMO

® Existe un elevado desconocimiento de las propiedades que tiene la carne de cerdo. Mencionan: proteinas y grasas aunque

no saben qué tipo de grasa.

“Tendrd grasas ;no?”.

“Yo la carne la asocio a proteina, ya sea cerdo o ternera”,

® |os aspectos que mas preocupan de la produccion de carne de cerdo son:

® Alimentacion del animal.
“Lo que comen”,

® Forma de cria.

® Que no les inyecten hormonas.

“Estan muy pinchados, muy hormonados”.

“Los Inflan para que pesen mas’.
® La alimentacion del animal repercute en la calidad final del producto, en el sabor y en la textura.

® Todas las participantes se muestran de acuerdo en que la carne de cerdo es un alimento saludable y respecto a unos afios
atras consideran que la calidad se mantiene estable, a diferencia de otros tipos de carne, como la ternera, en la que

encuentran que ha empeorado la calidad.
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GARANTIAS PARAEL CONSUMO

® Las alertas alimentarias que recuerdan relacionadas con el porcino son la peste porcina, la triquina y la gripe A.

“Cuando empezaron a decir lo de la gripe A,

/a llamaron la gripe del cerdo”.

® En comparacion con el resto de carnes, la carne de cerdo ofrece las mismas garantias para el consumo que las demas.
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4.1.A6.- Normativa




NORMATIVA

® Existe un elevado desconocimiento de lo que son los sellos o marcas de calidad. Ninguna participante es capaz de

mencionar alguno.

‘CEl sellito azul que a veces trae la propia carne,

que no sabes si quitarle el trozo, si te puedes comer el sello o qué?”.

“No, /a verdad es que no”.

® Y manifiestan que cuando compran carne de porcino no buscan ninguna certificacion especial.

" En cuanto a los controles que la Industria Alimentaria realiza para garantizar la calidad de los productos, la mayoria esta
convencida de que se respetan escrupulosamente aunque alguna manifiesta que si se realizaran tan meticulosamente no
hubiera pasado lo de las vacas locas, y otras alarmas alimentarias que han saltado en los Gltimos afios.

‘CEl sellito azul que a veces trae la propia carne,

que no sabes si quitarle el trozo, si te puedes comer el sello o que?”.
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4.1 .A7.- Otros temas




QIIROSTHIEMAS

® Para cerrar las reuniones, preguntamos si alguna vez habian comprado carne de porcino por internet. Ninguna participante
ha comprado ni carne de porcino ni ningan otro tipo de carne. Consideran que los productos frescos hay que verlos

directamente y no es el canal ideal para adquirirlos.

“Por internet jamas”.

7

“Hay que verle la cara

® Desconfian de la presentacion y envase y, en general, del estado en el que podria llegar el producto.

® Aunque algunas participantes si que manifiestan haber adquirido otros productos de alimentacion a través de este canal

como aceite, naranjas y otros productos envasados.
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4.1.-B Fase Cuantitativa
Entrevistas Telefonicas




4.1.B1l.- Establecimientos de
compra




ESTABLECIMIENTOS DECOMERAIDE CARNE DE POREING

¢En qué establecimiento compra habitualmente la carne de porcino? ‘

(*) Respuesta Unica

Tienda
Tradicional/Especializada

Supermercados

Mercados de Abastos

Hipermercados

Directamente a un productor

Hard Discounts
(Dia, Lidl, Plus, etc)

Otros

- Base: 1.000

(*) Otros = Crianza propia.
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FAGTIORES QUE DETERMINAN LAELECCION FINAL DEL ESTABLECIMIENTQ

Consumidores Base: 1.000 ‘ (*) Respuesta Mdltiple

¢ Qué factores determinan la eleccion final del establecimiento de carne de porcino?

Confianza en el vendedor

Limpleza ‘% Qe tenga mostrador, al corte
e

0( "’ 25,8
"/ Variedad de productos

Buenos precios

Poder elegir una determinada tipologia .

Seguridad en el producto que compro Rapidez enla compra

Autoservicio
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4.1.B2.- Conocimiento y compra de
carne de porcino




EOQRMAV @ DE COMBERA

La carne de porcino acostumbra a comprarla al corte, en

Consumidores
mostrador o embarquetada?

%

13,6

T

BAI corte, en mostrador
Embarquetada
Unasveces de unamaneray otras de otra

Base: 1.000
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EOQRMAV @ DE COMBERA

La carne de porcino acostumbra a comprarla al corte, en :
mostrador o embarquetada? Consumidores
Resultados segun sexo, edad y habitat
%
Al corte, en mostrador Embarquetada BUnas veces de una maneray otras de otra

as 81,0 840 810
70,3 ’ 62,8 67,8 652 200 675

Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 [Masde | Menos [ 10.001-|50.001- [ Masde

65 de 50.000 |100.000(100.000
10.000 | hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010
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CLASIEICACION; SEGUNIEL CONSUMIDOR; DE LA/ CARNE DE PORCING

¢, Coémo clasificaria Ud la carne de cerdo? Consumidores

%

Carne blanca @Carneroja Ns/Nc

Base: 1.000
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CLASIEICACION; SEGUNIEL CONSUMIDOR; DE LA/ CARNE DE PORCING

¢, Coémo clasificaria Ud la carne de cerdo? Consumidores %

Resultados segun sexo, edad y habitat

A AR A
Ns/Nc 7.1 5,3 7.4

JrL A
6,7 4.2

S S L
7,3 8,7 10,0

AL AL A
7,1 7,6 9,6

A
6,0

B Carneroja

71,3 71,7 72,0 70,1 68,6 72,0 70,5

Carne blanca

Hombre | Mujer 20-35 36-45 46-55 56-65 | Masde | Menos | 10.001- | 50.001-| Masde

65 de 50.000 | 100.000 | 100.000
10.000 hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010
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COMBRAIDE CARNEDE PGREING

¢, Qué tipologia de carne de porcino suele adquirir?

Consumidores

Resultados segun sexo, edad y habitat

%

Cerdo Blanco Cerdo Ibérico mCochinillo

32,0

92,6

©

92,8
89 1 9,1 87, 90,6 867 g4 87,2 913 87,5

83,3

Hombre | Mujer 20-35 36-45 46-55 56-65 | Masde | Menos | 10.001- | 50.001- | Masde

65 de 50.000 | 100.000 | 100.000
10.000 hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010
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CONQECIMIENT@DEL CERDOBILANCQ@

¢ Qué piezas del cerdo blanco conocen? Consumidores %

Centro/Lomo 75,6

Chuleta
Costillas/Costillar
Solomillo

Magro

Aguja

Panceta

Oreja/Manos/Morro/
Rabo/Codillo/Careta

Carrilladas

Pierna/Paleta

Jamoén

otros 11 Base: 1.000
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COMBRADE CERDO BIIANCQ@

¢, Qué piezas del cerdo blanco suelen comprar? Consumidores 95

Centro/Lomo 55,4

Costillas/Costillar
Chuleta

Solomillo

Vario segun el plato que
vayaa preparar

Magro

Aguja

Oreja/Manos/Morro/Rabo/
Codillo/Careta

Panceta

Carrilladas

Otros 2,6 Base compran cerdo blanco: 891
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CONOCIMIENT O DEL CERDOIBERICO

¢, Qué piezas del cerdo ibérico conocen” Consumidores %

Lomo 40,5

Solomillo

¢, Qué categorias del cerdo
ibérico conocen?

Secreto

Jamén

Chuletero

Ns/No conozco ninguna 46,0

Presa
Pluma
Ibérico
Carrillada
Otros Bellota
Ninguna 25,0
Recebo
Base: 1.000 cebo
Ibérico Puro Base: 1000
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COMPRA DE CERDOIBERICO

Consumidores

Lomo

Solomillo

Secreto

Vario segun el plato que
vayaa preparar

Presa

Chuletero

Pluma

Jamén

Paletilla

Otros

¢, Qué piezas del cerdo ibérico suelen comprar? %

1,7

43,1

Base consumen Cerdo Ibérico: 288
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CONSUME)DE CASQUERIADE CERDO

Consumidores ¢Consume casqueria del cerdo: mollejas, rifiones, etc?

Resultados segun sexo, edad y habitat

BS| “NO

%

7608 788

Hombre [ Mujer 20-35 36-45 46-55 56-65 | Masde | Menos | 10.001- | 50.001- | Masde

65 de 50.000 | 100.000| 100.000
10.000 hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010
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DIFERENCIAS ENTRE EL CERDOBLANGO) Y/ ELL CERDO IBERICO

Aparte del precio ¢qué otras diferencias encuentra entre el cerdo blanco %
y el cerdo ibérico?

No consumen Cerdo Ibérico B Consumen Cerdo Ibérico Consumidores

Base: 712 Base: 288

El cerdo ibérico tiene mejor sabor 86,8

El cerdo ibérico tien mas grasa

El sistemadecria es diferente

Laalimentacién del cerdo ibérico es
natural,no abasedepiensos

El cerdo ibérico es mas dificil
encontraren los establecimientos

El cerdo ibérico tien mas calidad

Otras

Ns/No conozco ninguna/No
consumo cerdo ibérico
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CRITERIOS PORILOSI QUE SE GUIA PARAILA COMPRA DE CARNE DE CERDO

¢Por qué se guia ala horade comprar carne de cerdo? Consumidores

Por mi propia opinion
personal

Por el asesoramiento
del carnicero

Por las campafas
promocionales

Otros

Base: 1.000
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POSICIONAMIENT O DE ESPANAENLAIUNIONIEURGPEA COMO PRODUCT OR DE PORCING

¢, Qué lugar ocupa Espafia en ’Ia produccion de porcino Consumidores %
a nivel de la Unién Europea?
Es el primer pais productor El segundo lugar BE| tercerlugar ® Ns/Lo desconozco

23,3
15,8 16,7
17,1 16 | 208 18,0
19,1 ;
21,3 ’ :
14,7 13,5 141 12.3 17,8

Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 |[Masde | Menos | 10.001-(50.001-| Masde

65 de 50.000 |100.000{100.000
10.000 [ hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010

-----------
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ESPANAT IMPORTADORA O EXPORTADORA DE PORCING

¢Cree Ud que Espaiia es importadora o exportadora de carne de porcino? Consumidores

Resultados segun sexo, edad y habitat

%
ENs/Nc
71,1
Exportadora 64,5 70,2 671 | 637 0.7 652 | 72,0 69,0
52,0
Importadora 13,5
129 190 134 | 161 122 127 _ f 123 140§ 112 130

Hombre|[ Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 |Masde | Menos | 10.001-(50.001- | Masde

65 de 50.000 |100.000/100.000
10.000 | hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010
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4.1.B3.- La carne de cerdo como
alimento saludable




VALOGRAGION DE LA CARNE DE CERDO COMOALIMENTOSALUDABLE

Utilizando una escala de 0 a 10 donde O significa que no la encuentra saludable y 10 que la
encuentra muy saludable, digame como ve, en general, la carne de porcino

ESCALAUTILIZADA % .
0 0 Resultados segun sexo, Consumidores
LR AL A B edad y habitat
Nada saludable Muy saludable
6,8
6,6
6,5
6,4 6.4 6,4 6,4
6,3 6,3 6,3 6,3
6,1
Hombre [ Mujer 20-35 36-45 46-55 56-65 | Masde | Menos | 10.001- | 50.001- | Masde
65 de 50.000 | 100.000 | 100.000
10.000 hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat
2010

=1 Em 0 [ 0 ED ED ED @ N ED D
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CARNEDEGCERDOIVS: CARNE DRDEVACUNG®

Comparando la carne de cerdo con la de vacuno ¢cuél Consumidores %
piensa que es mas saludable?

Resultados segun sexo, edad y habitat

La de cerdo es mas saludable La de vacuno es mas saludable B | as dos son igual de saludables HNs/Nc

1410 1128 159

53

Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 |Masde | Menos [ 10.001-|50.001- | Masde

65 de 50.000 (100.000{100.000
10.000 | hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010

I K 0 ) 0 D )
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CARNEDEGCGERDOVS: CARNE DE CGORDERQ

Comparando la carne de cerdo con la de cordero ¢Cuél %

Consumidores : )
piensa que es mas saludable?

Resultados segln sexo, edad y habitat

La de cerdo es mas saludable La de cordero es més saludable Bl as dos son igual de saludables ENs/Nc

24,8 ’
2190 1gg| 226 22,7

20,5

17,7

10,0

Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 |Masde | Menos | 10.001-|50.001- [ Masde

65 de 50.000 {100.000(100.000
10.000 | hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010

=3 I ) [ T )
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PRECIOS DEEATCARNE DEGCGERDQ

Comparando la carne de cerdo con la de vacuno ¢Cual es mas barata? Consumidores
Resultados segun sexo, edad y habitat
%
La de cerdo es mas barata La de vacuno es mas barata B Las dos tienen precios similares ENs/Nc

860 28" @75

89,8
8771 867 8798 o 4

Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 [Masde | Menos [ 10.001-|50.001- | Masde

65 de 50.000 {100.000{100.000
10.000 | hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010
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PRECIOS DEEATCARNE DEGCGERDQ

Comparando la carne de cerdo con la de cordero ¢ Cual es mas barata? Consumidores
Resultados segun sexo, edad y habitat o
0
La de cerdo es mas barata La de cordero es mas barata Bl as dos tienen precios similares ® Ns/Nc

g7, 7f 887

S3P 42
86,7 gg.0

Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 |Masde | Menos | 10.001-]|50.001-| Masde

65 de 50.000 |100.000{100.000
10.000 | hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010

I £ [ ) E E )
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CALIDAR DELAICARNE DE CERDQ

Comparando la carne de cerdo con la de vacuno ¢ Cual cree que tiene mas calidad? %

Resultados segun sexo, edad y habitat Consumidores

La de cerdo tiene méas calidad La de vacuno tiene mas calidad B[ as dos tienen una calidad similar B Ns/Nc

43,4
43,0
949 47

Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 |Masde | Menos | 10.001-|50.001- [ Masde

10,0 10,4 9,3

4,0 6,1

65 de 50.000 {100.000{100.000
10.000 | hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010
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CALIDAR DELAICARNE DE CERDQ

Comparando la carne de cerdo con la de cordero ¢ Cual cree que tiene mas calidad?

%

Consumidores Resultados segun sexo, edad y habitat

La de cerdo tiene mas calidad La de cordero tiene mas calidad B as dos tienen una calidad similar B Ns/Nc

38,5
35,8 203 agoll 40.2
15,3

1508 10,0 B 114 125

13,0 13,3 L
2,0
Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 [Masde | Menos | 10.001-(50.001-| Masde
65 de 50.000 (100.000/100.000
10.000 | hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat
2010
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BENEEICIOS DEIAICARNE DECGERDQ

¢ Se informa/ha informado alguna vez sobre los beneficios de la carne de cerdo?

Consumidores Resultados segln sexo, edad y habitat

NO
77,70 755 76,0 75,8 77,3
78,6 78,0 78,7 84.6 79,7 84.8 78,4
Sl
22,31 24,5 24,0 24,2 22,8
21,47 220 213 15.4 20,3 152 21,6
Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 [Masde | Menos | 10.001-|50.001- | Masde
65 de 50.000 |100.000{100.000
10.000 [ hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat
2010
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BENEEICIOS DEIAICARNE DECGERDQ

¢Donde se informé? %

Consumidores

Profesionales dela
salud, médicos

31,3

Medios de
comunicacion:
Tv, Prensa, etc

En lacarniceria
preguntandoal carnicero

Atravésde
amigos/familiares, etc

Eninternet

Cursos

Otros

Base se ha informado de los beneficios de la carne de cerdo: 214
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ASPECTOSIQUE MAS PREQCUPAN AL CONSUMIDORIDE LA'PRODUCCION DE

CARNE DERPOGREING

¢, Qué aspectos son los que mas le preocupan de la _
produccion de carne de porcino? Consumidores

%

Laalimentacién del animal 47,6

Laformadecria

Controles sanitarios

Antibiéticos y estimulantes
administrados alos animales

Condiciones dehigienedel
productor

Bienestardelos animales
Respeto porel medioambiente
Otros

No me preocupaninguno

Base: 1.000
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4.1.B4.- Certificaciones de la
carne de porcino




CERTNIEICACIONES ENIEAICARNE DEPOREING

Cuando compra carne de cerdo ¢busca alguna certificacion especial? %

Consumidores Resultados 2010 segln edad, sexo y habitat

BNO
80,6
S|
24,7
20,7} 220 205 19,9° 21,3 19,4, 19,7 | 224 215

Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 |Masde | Menos | 10.001-[50.001- [ Masde

16,8 16,0

65 de 50.000 (100.000{100.000
10.000 | hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010

EaEnE B E B0 e E | EE D
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4.1.B5.- Evolucion del consumo




EVOLUCION DEL CONSUMO) DE CARNE DE PORCING

¢Ha disminuido su consumo de carne de porcino en los dltimos 2 afios? %

Consumidores Resultados 2010 segln edad, sexo y habitat

44,0
27,38 30,0 o130 227 256 215

Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 |Masde [ Menos | 10.001-|50.001- [ Masde

EBNO

SI

19,5 13,0

65 de 50.000 |100.000{100.000
10.000 | hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010
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EVOLUCION DEL CONSUMO) DE CARNE DE PORCING

¢Por qué ha disminuido? %

Consumidores

Porunamayor
preocupacion porsu
salud

61,5

Mayor consumo de
verdurasy pescados

Por el asesoramientoy
consejo demédicos

Portemas de estética:
dietas, etc

Menos miembros en el
hogar

Aumento del consumo
deproductoslight

Otros

Base ha disminuido su consumo de carne de cerdo: 247
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4.1.B6.- Consumo de cochinillo




CONSUMEODECQECHINIIEIEQ@

En su hogar ¢se consume cochinillo? Consumidores %

Resultados 2010 segun edad, sexo y habitat

68,0
36,3
) 38,9
31,3 31,5 205 35,0 o5 71 320 28.4

Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 |Masde | Menos | 10.001-(50.001- | Masde

ENO

68,0

Sl

32,0

65 de 50.000 {100.000{100.000
10.000 hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010
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CONSUMEODECQECHINIIEIEQ@

Consumidores

¢En qué épocas se consume?

Resultados 2010 segun edad, sexo y habitat

® Otros ' 2,1 1,3 1,2

87,61 8301 884 . 859 8408 47 854/ 893 900 873
En navidades y ’ 100,
ocasiones especiales

121 1497 116 a5 P 1608 117 1345 1070 100 127

Lo consumimos
durante todo el afio

Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 [M&sde | Menos [10.001-|50.001- [ M4sde

65 de 50.000 (100.000{100.000
10.000 | hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010
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CONSUMEODECQECHINIIEIEQ@

Y fuera del hogar ¢acostumbra a consumir cochinillo? %

Consumidores Resultados 2010 segun edad, sexo y habitat

mNO
SI
SEL 29,8
24,4 22,00 22,8 2380 2230 2208 2320 2278 224Q 257

Hombre| Mujer | 20-35 | 36-45 | 46-55 | 56-65 [Masde | Menos | 10.001-|50.001-| Masde

65 de 50.000 {100.000{100.000
10.000 | hab. hab. hab.
hab.
Total Sexo Edad Habitat

2010
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COCHINILL@VS: CORDERQICECHAIL

Utilizando una escala de 0 a 10 donde O significa que es mucho peor el cochinilloy 10 que es
mucho mejor, digame coOmo ve, el cochinillo comparado con el cordero lechal en cuanto a:

Consumidores

Resultados segun consumen o no cochinillo

Bases

—&— Consumidores

417

= No Consumidores

583

ESCALA UTILIZADA
10

| | | | | | | | | o
M I 1 1 1 1 I I IR

Mucho peor el Mucho mejor
cochinillo elcochinillo

6,0
+
53 &— ——{ = —é 53
B —3
53
48 4.8
Calidad Precio Producto Saludable
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4.2.- DISTRIBUIDORES




4.2.1.- Importancia de diferentes
aspectos a la hora de
comercializar carne de porcino




IMBORIANCIAIDE RIEERENTIESTFACGTHORESTATLATHORAIDE ALDQUIRIRICGARNE DE FOGREING

A la hora de adquirir carne de porcino para su establecimiento, digame qué importancia
tienen los siguientes factores. Utilice una escala de 0 a 10 donde 0 significa que no tiene
ninguna importanciay 10 que tiene mucha importancia

ESCALAUTILIZADA Distribuidores Base: 200

9 1+t *10
Ninguna Mucha
importancia importancia
8,7
7,7 7,8 73
> 7,4 ’ 6.4 6,9 —& 7,6
\ “+
Precio Origen Producto Sellosde Especie/ Produccion Marcadel Aspectos
Fresco calidad Tipologia Ecoldgica Fabricante Nutricionales

diferenciada
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4.2.2.- Venta de carne de porcino




FORMATQS/MTIPOLOGIAS ENLOSIQUE COMERCIALIZA LAICARNE DE PORCING

¢En qué formatos/tipologias comercializa la carne de porcino en su 0%
establecimiento?

Distribuidores Base: 200

72,7

53,2

25,9

Embarquetada Fresca Alvacio
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NIEES DECARNE DE RPOREINQ@ QUE COMERGIAILLNZA

¢Que tipo de carne de porcino comercializa en su Base: 200
establecimiento?
9,0 o %
< Distribuidores

Cerdo Blanco Cerdo Ibérico Cochinillo

Tipologia de cerdo
gue venden

Sélo cerdo blanco

Sélo cerdo ibérico

Cerdo blanco y cerdo ibérico

Cerdo blanco y cochinillo

Cerdo blanco, cerdo ibérico y cochinillo
Bases
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CERDQBIIANGCQ@

¢, Como las diferencia a la hora de comercializarlas?

Base venden cerdo blanco y cerdo ibérico: 99 Distribuidores

70,6

34,7 36,6
25,1
1,0
Por la colocacién Por el precio Con etiquetados Con carteleria No la diferencio
enel
mostrador/

establecimiento
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CERDQBIIANGCQ@

¢,Cual es la principal informacion que demandan los consumidores ‘
respecto ala carne de porcino?

Base: 200 Distribuidores

47,5
8.9 11,2

35,2

27,2

16,2

7,5
] - -
—

Origen Aspectos Cémo se Denomi Produccion Precio Calidad, No demandan Otros
nutricionales, puede naciones ecoldgica frescura ninguna
colesterol, etc cocinar de calidad/ del producto informacion
Indicacion
Geogréfica
Protegida

Observatorio del consumo y la distribucion alimentaria



CERDQBIIANGCQ@

¢,Qué piezas de la carne de cerdo blanco tienen mas demanda en su
establecimiento?

Base: 200 Distribuidores

Centro/Lomo
Chuleta

Costillas/Costillar

Solomillo

Panceta

Magro

Oreja/manos/morro/rabo/
codillo/careta

Jamén

Carrillada 3,5

Otras -2'5
Todas .1’2

B
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CERDOIBERICO

¢, Qué piezas del cerdo ibérico tienen mas demanda en su
establecimiento?

Base: 109 Distribuidores

56,6

Lomo

Secreto

26,4

Presa

Solomillo

19,4

Chuletero

Jamén

Pluma

Otras
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CATEGORIAS DEIL GERDO'IBERICO

¢, Qué categorias del cerdo ibérico conoce? ‘
Distribuidores Base: 200
Ibérico
51,9
Ns/No conozco ninguna Ibérico Puro
27,1

57,5
Cebo Bellota

38,7

Recebo
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4.2.3.- La carne de porcino como
alimento saludable




VALORAGION DE LAICARNE DE PORCING COME ALIMENTQISALUDABLE

Utilizando una escala de 0 a 10 donde 0O significa que la encuentra mucho menos
saludable que otras carnes y 10 que la encuentra mucho mas saludable que otras
carnes, digame como ve, en general, la carne de porcino

Valoracion Media = 6,2 A0l | Distribuidores

ESCALAUTILIZADA

29,1

10

o—1 | | | | | | | | o

Mucho menos Mucho méas
saludable saludable

u 5 6 7 8 9 10
¢, Qué carnes considera mas saludables que la carne de porcino?
/ Carne de vacuno

Pavo y Otras aves

Conejo Ovino/Caprino
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RECOMENDACIONDE LAICARNE DE PORCING

¢ Recomienda en su establecimiento la carne de porcino frente ‘
a otras carnes?

Distribuidores Base: 200

ES| mNO
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CONEIANZATRDELL CONSUMIDORIENIEAICARNE DE RPQREING

En una escalade 0 a 10 donde 0 significa una confianza muy bajay 10 una confianza muy
alta ¢como evaluaria el grado de confianza del consumidor respecto a la carne de porcino?

- ESCALAUTILIZADA
Distribuidores Base: 200 0, ., . ..,,, 10
Confianza muy Confianza muy

Valoracion Media=7,4

baja alta
I 30,7

11,2
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4.2.4.- Promociones de carne de
pOrcino




PROMOECIONES DECARNE DEROREING

¢, Realiza promociones especificas de la carne de porcino? ‘

Distribuidores Base: 200

mS| mNO
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MEJORAS DELL CONSUME@ DECARNE DEPQREING

¢, Como cree que se podria mejorar el consumo de carne de porcino?

Distribuidores Base: 200

44,8
34,5 35,6
- - 1’9
T T T _—|

Reduciendo los precios Ofreciendo mas informacion  Con campafas institucionales que Otros
sobre el producto lapromocionen
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ASPECTIOS QUEMAS PREQCUPAN DE LA'PRODUCCION|DE CARNE DE PORCING

¢, Qué aspectos son los que mas le preocupan de la produccion de carne de porcino? ‘

Distribuidores Base: 200

52,2

Laalimentacién del animal

39,7

Controles sanitarios

34,9

Laformadecria

Condiciones dehigiene
del productor

[ERN
W
o

Bienestardelos animales

Antibiéticosy estimulantes
administrados alos animales

[EEN
W
o

Respeto por el
medioambiente

e
w

=
[ERN

Otras
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4.2.5.- Evolucion del consumo de
carne de porcino




EVOLUCION DEL CONSUMO) DE CARNE DE PORCING

¢Ha disminuido el consumo de carne de porcino en los ultimos 2 afios? %

Distribuidores Base: 200

- z - - - ?
=S| BNO ¢,Por qué cree que ha disminuido~

30,5

Porla crisis

Porunamayor preocupacion del
consumidor por su salud

Por el asesoramiento y consejo
demédicos

Mayor consumo deverdurasy
pescados

10,5

Portemas de estética: dietas, etc

Aumento del consumo de
productoslight

Han disminuido las ventas de
carneen general

Haaumentado el consumo de
pollo

Otros: Por las campafias sobre el
colesterol, ha disminuido el
consumo de cerdo blanco por el
agua que suelta al cocinarlo, por la
gripe A

Base cree que ha disminuido el consumo de

carne de porcino en los ultimos 2 afios. 60 Otras
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LUGARIQUE QCUPA ESPANAEN LA PRODUCCION DE PORCING ENILAIUNIONEURGPEA

¢, Qué lugar ocupa Espafa en la produccion de porcino en la Union Europea?

Distribuidores Base: 200

M Es el primer pais productor
M El segundo lugar
51,8 " El tercer lugar

Ns/Lo desconozco

Observatorio del consumo y la distribucion alimentaria
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