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Evolucion de la poblacion inmigrante en

Espana
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La poblacion en Espana aumentd desde el ano
2000 en un 11% por el efecto de la inmigracion
suponiendo ya un 9,9% del total de la
poblacion espanola

Poblacion en millones de habitantes

TOTAL 39,6 40,5 411 418 427 432 441 447 451

Inmigrante 0,5 0,9 1,4 2.0 2.7 3,0 3,7 4,1 4,5

1995 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
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El colectivo latinoamericano es el mas numeroso seguido de los
europeos del este que este ano superan ya al colectivo magrebi

Ameérica Central y del Sur
=@= Africa
Europa del Este

= Asia
900.596

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica
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Baleares, Rioja, Murciay Madrid son las Comunidades
Autdnomas con mayor porcentaje de extranjeros
sobre su poblacion (Media nacional: 9,9%)
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Los diez problemas que mas preocupan a los inmigrantes en
Espana
Ranking de mencion en

L a estabilidad laboral

rimer lugar (Sugerido) (Total Inmigrantes)

La salud
Los problemas econémicos

La vivienda

El rechazo de la sociedad
Espafiola/ racismo

La educacién de los hijos

Las drogas

La inseguridad ciudadana ¢l
crimen

El terrorismo
*El gobierno y los partidos politicos

N\ Muestra: 1.200 entrevistas
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Los diez problemas que mas preocupan a los inmigrantes en
Espana

Ranking de mencion en primer lugar (Sugerido)

Inmigrantes de América Central y del Sur

o La estabilidad laboral
2° La salud
a educacion de los hijos
4° La vivienda

os problemas econémicos

6°  Elrechazo de la sociedad
espafiola/facismo

7 Lainseguridad ciudadana
crimen

8° Las drogas

o .
9 El terrorismo

10c El gobierno y los partidos
politicos

Nc/Ns Muestra: 607 entrevistas
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Los diez problemas que mas preocupan a los inmigrantes en
Espana

Ranking de mencion en primer lugar (Sugerido)

Inmigrantes de Africa- Magrebies

*36,3

10 La estabilidad laboral

20 eLa salud 19,1

*El rechazo de la sociedad
eespafiolas/sracismo

40 *Los problemas econémicos

5° «La vivienda */,5

6° «La educacién de los hijos *4,9
*El terrorismo 4,6

8o eLa inseguridad ciudadana /el 3,6

ecrimen
9o Las drogas 2,9
10° *El gobierno y los partidos politicos 1,3
2.0

*N&/Nc Muestra: 320 entrevistas
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Los diez problemas que mas preocupan a los inmigrantes en
Espana

Ranking de mencion en primer lugar (Sugerido)

tnmigrantes de Europa- excluido UE;15

1° La estabiliadd laboral

2° La salud

30

Los problemas econémicos

40
La vivienda

0 Las drogas

La inseguridad ciudadana / el
crimen

El rechazo de la sociedad
espafiola / racismo

@ La educacion de los hijos

El terrorismo

(0]
10 El gobierno y los partidos politicos .
Muestra: 273 entrevistas
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% Distribucion del presupuesto familiar de los inmigrantes en

Espana
40 (T Atal inrmiimvrantac)
30
228,3
20
10 9,3 8,8
— -
0
Deudas Alimentacion y Ropa, calzado, Ahorro Remesas Ocio Productos de Productosde Equipamiento
bebida complementos cuidado e drogueria / del hogar
higiene limpieza
personal

Muestra: 1.200 entrevistas
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Estudio sobre los habitos alimentarios
de la poblacion inmigrante en Espaia
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FICHA TECNICA

Universo

Hombres y mujeres inmigrantes, con un minimo de dos afios de residencia en
Espaia, procedentes de América Central y del Sur, Magreb, Europa del Este y
Asia (fundamentalmente, chinos) y con una edad comprendida entre 18 y 50 afios.

Metodologia

Técnica Cuantitativa = basada en entrevistas personales en el hogar o en
lugares habituales de reunion de este colectivo mediante cuestionario
estructurado de duracion aproximada de 20 minutos.

Muestra

@® 724 entrevistas personales a individuos del universo antes descrito.

® En el disefio muestral se han definido cuotas proporcionales al total de la
poblacion inmigrante en Espafia segin las variables de sexo, edad (tres
segmentos entre 18 y 50 afios), procedenciay area geogréafica.

® También se establecio una cuota segun presencia de hijos en el hogar.
® El error total muestral es de £3.7%, para un nivel de confianza del 95.5%.
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El desayuno y la cena los realizan mayoritariamente en sus hogares,
mientras que, el almuerzo, a consecuencia de la actividad laboral,
una gran parte se concentra en el lugar de trabajo

¢,Dénde desayuna habitualmente? ¢Y donde almuerza? ¢Y donde cena? (%)

DIAS LABORABLES DIAS NO LABORABLES

Ns/Nc No desayuna/ come/ cena En hosteleria En el trabajo B En casa

16
5 9
31 1 -
Desayuno - Cena Almuerzo Desayuno - Almuerzo -
Cena
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El almuerzo presenta una gran variedad de productos, con un
protagonismo de la carne y del arroz

¢, Qué suelen almorzar en un dia laborable? (%) ¢Y en un diano laborable? (%)
ESPONTANEA Y MULTIPLE ESPONTANEA Y MULTIPLE
«Carne vacuno *Arroz /4
Arroz 2 .carne vacuno
-Pollo - Pavo - Aves -Pollo-Pavo-Aves

°
o
N

Pan Pan

°
(0]
N

*Ensaladas *Ensaladas
Verduras-Hortalizas || 54 Verduras-Hortalizas
*Patatas —-54 *Patatas
sLegumbres —'53 -Pasta

Pasta —°48 sLegumbres

*Fruta — *Pescado blanco

*Pescado blanco *Fruta

lPescado azul

Pescado azul
«Cerdo

*Sopa
*Sopa b J «Cerdo
« (fritos, tortilla) Media *Huevos (fritos, tortill Media
menciones: 10,0 menciones: 10,1
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Las cenas, a partir de las 20:00 horas, son mas ligeras que el
almuerzo, con un mayor protagonismo de las ensaladas y las
sopas, pero tambien con variedad de productos

¢ Qué suelen cenar en un dia laborable? (%) ¢Y enun diano laborable? (%)
ESPONTANEA Y MULTIPLE ESPONTANEA Y MULTIPLE
Ensaladas * I
: Ensaladas R ‘52
*Sopa *Sopa

*Verduras - Hortalizas *Verduras - Hortalizas

ran :

. ¢ I *Pan
“Arroz —'4 *Arroz
pasta R | patatas
Fruta | Fruta

*Patatas *Pasta

Pescado blanco Pescado blanco

*Huevos (fritos, tortilla) *Huevos (fritos, tortilla)

*Yogures *Pescado azul

*Pescado azul *Platos precocinados

o N
0¢]

Media -
. Media
*Queso menciones: *Yogures menciones:
8,1 8,2

= & GOBIERNO  MINISTERIO
R DE ESPANA DE AGRICULTURA. PESCA
:.. ¥ AUMENTACION

o

LOS HABITOS ALIMENTARIOS DE LA INMIGRACION — ACTUALIZACION 2007

]
’
a




En el desayuno consumen una media de casi
.- | cinco productos diferentes y sin diferencias
s apreciables entre dias laborables y festivos

La carne de vacuno y pollo latoman 7 de
cada 10 inmigrantes en las comidas, y F il
mas de 3 de cada 10 la de cerdo, tanto

en los dias laborables, como en los
festivos B

Las cenas son mas ligeras que el
almuerzo con un mayor protagonismo de
las ensaladas. Mas de la mitad de los
Inmigrantes declaran que toman pollo en
ellas, siendo mas consumido que la carne
de vacuno. El cerdo desciende en este
caso a2decadalO
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Algo mas de una cuarta parte de los inmigrantes come productos de
casqueria/ visceras de forma habitual

Bl No Co

1 Come
TOTAL América Central y Africa: Magrebies Europa Este Asia
Inmigrantes del Sur
Muestra
724 204 227 185 108

entrevistas

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
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Frecuencia de consumo de productos de casqueria/visceras: En
promedio, casi dos veces a la semana

B Todos los dias

W50 6veces ala f §
semana 13 3

m3064vecesala
semana

m1062vecesala

semana
M Menor
frecuencia
< p A
*TOTAL «América Central «Africa: *Europa Este *Asiaticos
eInmigrantes ey del Sur *Magrebies
Muestra
15
entrevistas 171 69 51 36
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La principal forma de cocinar los productos de casqueria/visceras es

guisado
(Total Inmigrantes)

Guisado
Cocido

Frito

A la plancha
Asado

En sopa

NS/NC

Muestra: 171

entrevistas

I,
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El Pan continta siendo un alimento basico en la
poblacion inmigrante, cuyo consumo se ha
Incrementado respecto a 2004

¢ Consume pan habitualmente? (%)

¢Qué productos sustituyen al pan? (%)
ESPONTANEA

Nada

Arroz

M -Si

Otro tipo de
pany otros

eTotal 2004 <Total 2007 productos
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El 33% de los inmigrantes consume alimentos
“Innovadores” y lo hacen entre 3y 4 veces a la semana

¢,Consume habitualmente leche con calcio, bebida de soja, zumos con leche,
yogur liguido con fruta, agua con afladidos especiales, galletas con fibra, etc.? (%)

TOTAL INMIGRANTES

Sl; 33%

NO; 67%
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Y prosigue su integracion en la comida espafola ...
Algo mas de la mitad de sus comidas son espafolas

De todo lo que coméis en casa (100%), ;qué porcentaje dirias que es comida
tipo espafnola y qué porcentaje dirias que es comida de tu pais de origen? (%)

TOTAL INMIGRANTES

51% 55%

IREGMIDA

ESPANQC

COMIDA DE
SU PAIS DE

ORIGEN

Total 2004 Total 2007
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Aunque dejan de tomar alimentos de su pais cuando llegan
a Espana, especialmente los latinoamericanos, este
porcentaje cada vez es menor

¢Ha dejado de comer algun alimento tipico de su pais en Espana? (%)

2007 Si
42%
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Esta aceptacidn es consecuencia de que a la
mayoria les gusta la comida espanola

¢Les gustala comida espainola? (%)

NS/NC
B Nada 28
Europa del Este: 74% [
" Poco América Central y del Sur: 72%
Ni mucho ni Magreb: 68% i i
PoEe Asia: 62%
M Mucho/ L
Bastante

TOTAL INMIGRANTES
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Los inmigrantes demandan productos de “calidad a buen
precio”, mostrando un destacado interés por la salud

¢, Qué caracteristicas tienen que cumplir los productos de
alimentacion para que los compres? (%)
ESPONTANEA Y MULTIPLE

Precio determinado 63

Calidad

m|

(00]

-

Sabroso

Saludable

N
D

F

Fecha de caducidad amplia

Marca conocida Media

menciones: 2,8

[EE
oo

=
O

Natural

[E
(@))

Que me recuerde a mi pais

[EEN
o

Que aporte vitaminas

(o))

Que aporte calcio
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La inmensa mayoria de los inmigrantes compra la marca de
la distribucion, habiéndose incrementado su porcentaje en
estos tres ultimos afos

¢, Compra marcas de la distribucion? (%)

2007 Si
92%

2004

Si
80%
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Los inmigrantes citan espontaneamente cuatro
ensenas de Distribucion diferentes, manteniendo un
ranking similar al de 2004

Dia

Carrefour

Mercadona

Lidl

Alcampo

Eroski

Caprabo

Tiendas especializadas (fruteria, etc.)
Ahorramas

Consum

Mercados

Condis

Tiendas de sus paises

Plus

El Corte Inglés

wiwidlr~
A BN E=8 IS
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El precio, la proximidad y calidad de los productos se
mantienen como criterios de eleccién del establecimiento,
acentuandose la consideracion del factor calidad en relacidén
al ano 2004

¢, Por qué motivos compras en estos establecimientos (%)
ESPONTANEA Y MULTIPLE

Precios I58
Cercade casa 54
Calidad productos I45

Variedad productos Jis
Ofertas-Promociones |17

Es grande | )15
Variedad de marcas _|13
Me gustan los productos frescos _|13
Tienen productos de mi pais —Ilo
Me atienden bien | B 9
Esta limpio [ 8%
Tienen parking 14
Son rapidos 14
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Los inmigrantes frecuentan diferentes establecimientos
de hosteleria, especialmente en el fin de semana

En DIAS LABORABLES En FINES DE SEMANA
ESPONTANEA Y MULTIPLE
ACUDEN A ALGUN ACUDEN A ALGUN
ESTABLECIMIENTO: 58% ESTABLECIMIENTO: 76%

Bares /
cafeterias

39

Restaurantes

Fast food /
comida
rapida

Discotecas /
bares de
copas

25

N

Media
menciones:
1,3

26 Media
menciones:
1,6
Tabernas /
bodegas

- W

¥ ALIMENTACION
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Antes de finalizar, debemos recordar que...

A pesar de la paulatina integracion
de la poblacion inmigrante en la
sociedad espanola, no dejan de
mantener sus propias aspiraciones,
creencias y valores

Por tanto, la comprension de estos
valores es imprescindible para el
acercamiento a este segmento de
poblacion emergente
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Comportamiento del consumidor

espanol

Observatorio del Consumo y la Distribucién Alimentaria




Metodologia del Observatorio

Entrevistas a Consumidores

Entrevistas a Distribuidores?

Observatorio del Consumo y la Distribucién Alimentaria




Analisis de temas monograficos

trimestrales

¥ ALIMENTACION
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IMPORTANCIA QUE DAN LOS CONSUMIDORES A DIFERENTES
ASPECTOS CUANDO ADQUIRIEREN PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMAL

ESCALA UTILIZADA

R B B S
NINGUNA — MUCHA
IMPORTAN IMPORTAN IMPORTAN

CIA CIA MEDIA CIA

Consumidores | NN

PREGUNTA: A la hora de adquirir productos de origen animal ¢Que
grado de importancia concede a los siguientes factores ?:

Trazabi Sistema  Produccion Denomi Pais de Precio  Aspecto dela

8,3
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IMPORTANCIA QUE EL DISTRIBUIDOR CONCEDE A UNA SERIE DE
ASPECTOS A LA HORA DE VENDER PRODUCTOS DE ORIGEN ANIAM

SCALE
O 1 | — 10
< >
IMPI\CIJIg'Il{ANNACIA MIDCHA
IMPORTANCIA
Agentes de la Distribucion Base: 100
5.4
0 5.3
4.5

PRODU’CCl(')N TRAZABILIDAD SISTEMA DE PAIS DE CERTIFICACION
ECOLOGICA CRIA ORIGEN DE CALIDAD
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INFORMACION QUE ENCUENTRA EN LOS ETIQUETADOS DE
LOS PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMAL

ESCALA UTILIZADA

0 S 10
. I | I | | | | | | R
| | | | | |
NO < —  » ENCUENTRA
ENCUENTRA CON MUCHA
INFORMACION FACILIDAD

Consumidores | | NN

4,4
.

Trazabilidad Sistema Producc_ic’m Denominacion Pais de Precio
de cria ecoldgica de calidad origen

Observatorio del Consumo y la Distribucion Alimentaria 1%3"3“2 e
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INFORMACION QUE OFRECEN EN LOS ESTABLECIMIENTOS
SOBRE PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMAL

Agentes de la Distribucion Base: 100

Pais de origen ’

Denominaciones
de calidad

Sistema de cria

Trazabilidad

Produccion
ecologica

I
\]
A\ ~
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NIVEL DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR EN LOS PRODUCTOS
DE ORIGEN ANIMAL DESDE EL PUNTO DE VISTA DEL DISTRIBUIDOR

Agentes de la Distribucion Base: 100

ESCALA UTILIZADA

O 10
. | | ] | | | | .
| | | | | |
NINGUNA - - MUCHA
CONFIANZA CONFIANZA

NIVEL DE CONFIANZA
DEL CONSUMIDOR
RESPECTO A LOS 6 9
PRODUCTOS DE ]

ORIGEN ANIMAL
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ERECUENCIA MENSUAL CON QUE SE ADQUIEREN PLATOS PREPARADOS
DE ORIGEN ANIMAL

Consumidores

Base: 2.000

0,
Pollo asado 0.5
Hambur 0’4
guesas

Rotide 93 0,1
pavo asado

0,2 0,2

Escalopes
Pollo frito/ 0,2 0,2

nuggets i—

1 vez por
Menos de
1vez GOBIERNO mﬂm&m& e
al mes 1 vez al mes '}1"“"""‘




ERECUENCIA MENSUAL CON QUE SE ADQUIEREN PRODUCTOS
CONGELADOS DE ORIGEN ANIMAL

Consumidores

Hambur 0,2
guesas
Nuggets 0,3
Pollo 0,2
Otras
carnes 0,2

1 vez por l \

semana Menos de -

1vez
al mes 1 vez al mes commo o
¥ ALIMENTACION




FIABITOS DE COMPRA DE PRODUCTOS DE ORIGEN
ANITMIAL
Investigacion Cualitativa

Consumidores

— Reuniones de Grupo

" |as participantes en las reuniones manifiestan adquirir todo tipo de productos de
origen animal: carne de vacuno, carne de porcino, carne de pollo, carne de

cordero/cabrito, carne de pavo, conejo, etc.

" | a frecuencia de consumo de unos u otros varia principalmente por el precio y
las preferencias de los miembros del hogar.

® | as que mas se consumen son, por este orden: pollo (34%0), cerdo (27%0), y
vacuno (20%o). Son los productos que mas posibilidades de elaboracion
ofrecen, los que tienen un sabor mas suave y los mas econdémicos.

" E|l cabrito se consume con menor frecuencia porque no se encuentra en todos

los establecimientos y tiene un sabor “mas fuerte”.

¥ ALIMENTACION
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FIABITOS DE CONMIPRA DE PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMAL

: Investigacion Cualitativa
Consumidores

— Reuniones de Grupo

" El cordero se consume con menor frecuencia que el vacuno o el cerdo por ser
MAas caro.

" El conejo manifiestan adquirirlo aproximadamente el 50% de los participantes.
Especialmente son reacios a su consumo los hogares donde existen nifios
pequenos. Es una carne con demasiados huesos para ellos.

® Otras carnes que se consumen esporadicamente y, no en todos los hogares,
son: pavo, choto, buey, avestruz y productos de casqueria.

" La eleccion de la categoria de carne a consumir viene determinada por la
“ternura”, el sabor, el precio y, la planificacion semanal del mend.

" La preferida es el lechal. Es la carne mas “tierna” y que mejor sabor tiene, pero
debido a su elevado precio no se consume todo lo que se quisiera. En orden de
importancia le sigue el anojo.

" El vacuno mayor se consume esporadicamente por tener un sabor fuerte.

Observatorio del Consumo y la Distribucion Alimentaria %-:'Lgsgm b
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COMPORTAMIENTO DE LOS ESTABLECIMIENTOS A LA HORA DE
VENDER PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMAIL

Agentes de la Distribucion Investigacion Cualitativa

— Entrevistas en Profundidad

" El formato embarquetado ha experimentado un auge notable. Las ventajas que
ofrece al consumidor son:

" Rapidez y comodidad a la hora de realizar la compra.

® El producto ofrece las mismas garantias de calidad y fiabilidad que el
corte tradicional.

" La percepcion de precio final, por parte de los consumidores, varia su
tendencia a la baja, al tratarse de porcion-consumidor.

® Son las grandes superficies las que han adoptado de forma mayoritaria
este tipo de formato, contribuyendo a la sustitucion del carnicero y el corte

Observatorio del Consumo y la Distribucion Alimentaria %%“E&i;'}i B e

¥ ALIMENTACI




COMPORTAMIENTO DE LOS ESTABLECIMIENTOS A LA HORA DE
VENDER PRODUCTOS DE ORIGEN ANIMAIL

. . 2 Investigacion Cualitativa
Agentes de la Distribucidn g

— Entrevistas en Profundidad

" El envasado al vacio se define como una forma de conservacion muy eficaz
aunque minoritaria. En el caso de pequefas carnicerias, se realiza en el mismo
momento en que se produce la peticion del cliente. Permite una compra mas
esporadica.

" El congelado se considera importante en el caso del pescado. Es una forma de
conservacion eficaz ya que el proceso de congelado se suele realizar en el punto
de origen. Ademas, posibilita una compra mas esporadica. Sin embargo, en
relacion a productos carnicos no es una forma de consumo y venta
habitual.

" | as tendencias en los proximos afos, segun los distribuidores, continuaran en la
linea actual, con un incremento de la compra de embarquetado, no
existiendo acuerdo en torno a qué ocurrira con el congelado y envasado al vacio.
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COMPORTAMIENTO DE LOS ESTABLECIMIENTOS A LA HORA DE
VENDER ODUCTOS DE ORIGEN ANIMAIL

Investigacion Cualitativa

Agentes de la Distribucidn

— Entrevistas en Profundidad

" La produccion ecoldgica: no ha logrado hacerse, a dia de hoy, un hueco en el
sector. Los principales motivos son:

" El desconocimiento existente en torno a este tipo de produccion.

" No son productos demandados, hasta el momento, por Ilos
consumidores.

" No se llega a comprender como podria funcionar en el sector, o qué es lo
gue la diferenciaria de sistemas de cria y alimentacion mas o0 menos
naturales, ya que se detecta cierta confusion o no diferenciacion entre
los terminos natural y ecologico. Dicha confusion es extensible a los
consumidores.

" A pesar de esto, se reconoce que los productos ecologicos forman parte de
una tendencia del consumo, que aun no se ha incorporado a los




RETOS

LJCONSUMIDOR MEJOR INFORMADO

QOCONSUMIDOR MAS EXIGENTE CON LA CALIDAD

ANUEVOS CONSUMIDORES CON NUEVOS HABITOS DE CONSUMO.

ONUEVAS PRESENTACIONES DE LOS PRODUCTOS CARNICOS

UNUEVOS PLATOS ELABORADOS CON GRAN CALIDAD
NUTRICIONAL Y ORGANOLEPTICA
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PERSPECTIVAS DEEVTURC

MAYOR CONTROL DE LA SANIDAD ANIMAL

LUADELANTARSE EN LAS MEDIDAS SANITARIAS PARA
PREVENIR EPIDEMIAS EN LOS ANIMALES DOMESTICOS DADO EL FLUJO
DEL COMERCIO ACTUAL.

UMEJORAR Y CLARIFICAR LA TRAZABILIDAD DE LOS ANIMALES

OTENDER HACIA UNA PRODUCCION ECOLOGICA, QUE RESPETE
EL MEDIO AMBIENTE.

QINFORMAR AL CONSUMIDOR DE LOS BENEFICIOS DE UNA GANADERIA
SANA, CRIADA SIN PRODUCTOS QUIMICOS Y CUYO PASO
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PERSPECTIVAS DE FVTURO

EN LOS PROXIMOS ANOS SEGUIRA EL INCREMENTO DE CONSUMO, DEBIDO AL
AUMENTO DE POBLACION Y DE LOS HOGARES DE 1 - 2 PERSONAS

UEMPAQUETADO ADECUADO A LOS HOGARES DE 1 O 2 PERSONAS.

OENVASADOS AL VACIO Y AL SER POSIBLE CON ADICION DE ESPECIES
PARA TAN SOLO SACAR Y COCINAR.

ONUEVOS PRODUCTOS PARA LA POBLACION EMIGRANTE QUE ESTA
RECIBIENDO ESPANA

QAPLICACION DE LA INNOVACION TECNOLOGICA QUE PERMITA
LA MEJOR CONSERVACION DE LA CARNE FRESCA SIN PERDER
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PERSPECTIVAS DEFUTURC

CAMINAMOS HACIA UNA SOCIEDAD MAS OCUPADA. LA TECNOLOGIA TENDRA
QUE SUPLIR LA FALTA DE TIEMPO PARA LA ELABORACION DE LA COMIDA

QINNOVAR EN LA ELABORACION DE PLATOS PREPARADOS,
PARA QUE SEAN ATRACTIVOS AL CONSUMIDOR.

QINNOVAR EN LA ELABORACION DE PLATOS PREPARADOS,
PARA QUE CONSERVEN AL MAXIMO SUS CARACTERISTICAS
NUTRICIONALES Y ORGANOLEPTICAS.

QINNOVAR EN LA FORMA DE DISTRIBUCION. ACERCAR EL PRODUCTO
FINAL AL CONSUMIDOR DE LA FORMA MAS RAPIDA POSIBLE

dPOR ULTIMO, INVESTIGAR EN NUEVAS TECNOLOGIAS, QUE NOSTROS

AHORA NO PODEOS IMAGINAR PORQUE PERTENECEN AL FUTURO,
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