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CONSUMIDORES

PARTE FIJA

Grado de acuerdo con diferentes frases sobre establecimientos de compra.

Frecuencia con que come/cena en establecimientos de restauracion.

Horas que dedica a la semana a la compra de alimentos.

Dias de la semana que realiza las compras.

Factores que determinan la eleccion de un establecimiento para la compra de alimentos.
Percepcion de precios.

Compra de alimentos a traveés de internet.

Grado de confianza en los alimentos que consume en establecimientos de restauracion.
Nuevos formatos de establecimientos.

Horarios comerciales.

Fidelidad a las marcas en productos de alimentacion.

Consumo de marca propia.

Consumo de productos de marcas propias segun familias.

Consumo de productos embarquetados.



OBSERVATORIO DEL CONSUMO Y LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA

DISTRIBUIDORES

PARTE FIJA

Nivel de exigencia del consumidor a la hora de adquirir productos de alimentacion.
Evolucion de la fidelidad del consumidor a las marcas.

Evolucién del consumo de marcas propias.

Aceptacion de productos de marcas propias segun familias.

Evolucion de la fidelidad del consumidor a la ensefa del establecimiento.
Evolucién de precios.

Consumidor: penalizado/no penalizado por los precios finales.

Elementos de promocion del distribuidor.

Tipos de ofertas que mas se realizan.

Internet como canal de venta.

Importancia que concede a la venta de diferentes tipos de productos.
Principales dificultades para distribuir y vender sus productos.

Horarios comerciales.

Valoracion de nuevos canales de venta de productos de alimentacion.
Valoracion de la Administracion Publica en sus relaciones con la distribucion.
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