
OBSERVATORIO DE 
PRECIOS Y MERCADOS

CONSEJERÍA DE 
AGRICULTURA Y PESCA



ANTECEDENTES

) SECTOR HORTOFRUTÍCOLA                           
Æ MOTOR ECONÓMICO Y SOCIAL ANDALUZ

) CREACIÓN OBSERVATORIO PRECIOS       
Æ PLANES ESTRATÉGICOS

) SOPORTE DEL OBSERVATORIO                     
ÆWEB: CONSEJERÍA AGRICULTURA Y PESCA

) INFORMACIÓN PRECIOS DEL OBSERVATORIO 
ÆDINÁMICA, ACCESIBLE Y ADAPTADA A 
NECESIDADES DEL SECTOR 

) COMETIDO DEL OBSERVATORIO 

Æ CENTRALIZACIÓN DE INFORMACIÓNO
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ASPECTOS FUNDAMENTALES

9 HERRAMIENTA PRÁCTICA Y ÁGIL

9 UTILIDAD DE LA INFORMACIÓN SOBRE 
MERCADOS

9 DIRIGIDA A LOS DIFERENTES 
AGENTES DE LA CADENA COMERCIAL 
DE PRODUCTOS AGRARIOS

9 3 SECTORES CLAVE: 

I. HORTÍCOLA DE ALMERÍA

II. FRESA DE HUELVA

III.CÍTRICOS (PREVISTO)
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OBJETIVOS GENERALES

1. MEJORA DEL CONOCIMIENTO DEL 
PROPIO SECTOR

2. MEJORA DEL CONOCIMIENTO DE LA 
COMPETENCIA Y DE LOS MERCADOS DE 
DESTINO

3. MAYOR TRANSPARENCIA EN LA 
FORMACIÓN DE LOS PRECIOS

4. FOMENTO DE LA MEJORA DE LA CALIDAD 
DE LAS PRODUCCIONES 

O
bs

er
va

to
rio

 d
e 

pr
ec

io
s 

y 
m

er
ca

do
s



OBJETIVOS SECUNDARIOS

1. BÚSQUEDA NICHOS DE MERCADO

2. CONOCIMIENTO DE TENDENCIAS
DE MERCADO

3. OPTIMIZACIÓN DE LOGÍSTICA A LO 
LARGO DE LA CADENA COMERCIAL
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METODOLOGÍA: Fase preliminar

1. Relación directa con agentes implicados
2. Grupo de trabajo:

Administración Autonómica + Sector

3. Captación de información:
1. Reuniones de trabajo
2. Revisión bibliográfica

4. Diseño de contenido:
1. Definición de necesidades por prioridades y 

posibilidad de implementación
2. Desarrollo por fases una vez consolidadas
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METODOLOGÍA: Diseño Contenido(1) 

1. Definición de las posiciones 
comerciales:

1. Precio Origen: pagado al agricultor
2. Precio Consumidor: P.V.P.
3. Precio Destino: mercado nacional y de 

exportación

2. Formación del precio
3. Periodicidad de los datos
4. Selección de atributos de los precios
5. Tipo de informantes
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METODOLOGÍA: Diseño Contenido (2)

1. Definición de las posiciones comerciales:
1. Precio Origen: pagado al agricultor
2. Precio destino mercado nacional: consumidor
3. Precio destino mercado exportación

2. Formación del precio:
9 Medias ponderadas
9 Precios avances, provisionales y definitivos

3. Periodicidad de los datos:
9 Semanal

4. Selección de atributos de los precios:
9 Categoría comercial
9 Variedad
9 Presentación

5. Tipo de informantes
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METODOLOGÍA: Diseño informático

☺ Imagen moderna 

☺ Diseño intuitivo

☺ Diferenciación en observatorios 
sectoriales:
1. Sección de textos fijos
2. Sección de estudios e informes
3. Sección de consultas:

9 Fijas
9 Interactivas
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METODOLOGÍA: Mantenimiento 
y mejora

9 Equipo técnico permanente 

9 Revisión mensual de tareas de 
mantenimiento y mejora

9 Propuestas provenientes dentro de 
la C.A.P. y del sector

9 Tipos de propuestas:
� De forma

� De fondo

9 Tendencia Æ automatización procesos
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ESTRUCTURA GENERAL

) SECTORES: 
�HORTÍCOLAS INTENSIVOS DE ALMERÍA
�FRESA DE HUELVA
�CÍTRICOS (previsto)

) ÚLTIMAS NOTICIAS: Se incluye información de las 
últimas publicaciones relacionadas con los sectores.

) ÚLTIMOS PRECIOS: Se avanzan los precios de las 
últimas 4 semanas sin necesidad de realizar ningún tipo 
de consulta.

) ENLACES:
� Suscripción al boletín mensual
� Buzón de sugerencias

) Texto fijo: Notas metodológicas
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ESTRUCTURA: HORTÍCOLAS 
INTENSIVOS ALMERÍA

& CONSULTAS DE PRECIOS EN ORIGEN :

PRODUCTO VARIEDAD
BERENJENA (3) LARGA / REDONDA / RAYADA
CALABACÍN (1) VERDE
JUDÍA VERDE (2) PLANA / REDONDA
PEPINO (3) ALMERÍA / CORTO / FRANCÉS
PIMIENTO (7) ITALIANO /LAMUYO / CALIFORNIA
TOMATE (5) LARGA VIDA / LISO / PERA / RAMA /ASURCADO
SANDÍA (2) NEGRA / RAYADA
MELÓN (4) PIEL DE SAPO / CANTALOUP / GALIA /AMARILLO
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& BOLETINES  MENSUALES

& ESTUDIOS



ESTRUCTURA FRESA DE HUELVA

& CONSULTAS DE PRECIOS EN ORIGEN :

PRODUCTO VARIEDAD

FRESA CAMAROSA
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& BOLETINES  MENSUALES

& ESTUDIOS



PERFILES USUARIOS

1. Usuario General Æ acceso libre

2. EmpresaÆ acceso restringido

3. Administrador Æ acceso restringido
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CONSULTA 1: USUARIO GENERAL
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CONSULTA 2: USUARIO GENERAL
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CONSULTA 2: USUARIO GENERAL
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CONSULTA: EMPRESA INFORMANTE
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CONSULTA: ADMINISTRADOR
O
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NUEVAS SECCIONES: CÍTRICOS

9PRECIOS EN ORIGEN:

ÖPOSICIÓN COMERCIAL: PRECIO EN ÁRBOL

ÖPRODUCTOS: NARANJA, MANDARINA Y 
LIMÓN

ÖCLASIFICACIÓN: SUBGRUPOS

INFORMACIÓN ADICIONAL:

ÖBOLETÍN MENSUAL DE PRECIOS

ÖEVALUACIÓN ANUAL DE LA CAMPAÑA 
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NUEVAS SECCIONES: PRECIOS CONSUMO(1)

9 DEFINICIÓN DEL PRECIO:
Ö PVP
Ö VOLUMEN ASOCIADO

9 VARIABLES DE LOS PRECIOS CONSUMIDOR:
Ö FORMATO: GRANEL Y ENVASADO
Ö VARIEDADES: SEGÚN CLASIFICACIÓN DEL OBSERVATORIO
Ö CANAL DE DISTRIBUCIÓN

PERIODICIDAD DE DATOS:
Ö SEMANAL

9 PROCEDENCIA DE PRODUCTOS:
Ö ESPAÑA
Ö OTROS ORÍGENES PRODUCTORESO
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NUEVAS SECCIONES: PRECIOS CONSUMO (2)

1. PRECIOS CONSUMO NACIONAL

9 MUESTRA: HOGARES ESPAÑA/ MINORISTA

9 DIFERENCIACIÓN CANAL DE DISTRIBUCIÓN 
TRADICIONAL Y MODERNO

2. PRECIOS CONSUMO ALEMANIA

9 MUESTRA: SUPERMERCADOS 
REPRESENTATIVOS

9 DIFERENCIACIÓN ORÍGENES PRODUCCIÓN
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MUCHAS GRACIAS POR SU ATENCIÓN


