¢ Qué objetivo tiene?

El objstivo del Bardmetro del Clima de Confianza del Sector Agroalimentario &s elaborar unos indices
gque permitan medir de forma cuantitativa y perigdicamente cual es el ¢lima de confianza de los principa-
les participantes en el proceso de comercializacion agroalimentaria (productores, industria, distribucian y
consumidores).

. Qué estudia?

El indice de Confianza del Sector Agroalimentario constituye una novedosa forma de analizar la coyuntura v
evolucién del Sector Agroalimentario Espafiol, asi como el impacto de las actuaciones de la Administracion
Publica vy del propie entormo del sector, a través de las percepciones, divididas en diferentes areas de inte-
rés, de los agentes participantes en el proceso de Comercializacicn Agroalimentaria (productores, industria,
distribucion y consumidores).

La informacion recogida esta centrada en las siguisntes areas de interes:

& Coyumtura econdmica def pais: percepcion schre la evolucidn de la situacion economica general del
pais, asi como perspectivas de futurg,

& Coyuntura econdmica del sector agroalimentario:
situacion v evolucién del sector agroalimentario,

?{ A& Confianza ante el consumo de los alimentos: grado
de confianza en al consume de alimentos,

A Relaciones comerciafes para productores, industria,
mayoristas y distribuidores: satisfaccion, plazo de
pago, precios pagados, condiciones da suministre, etc.

Los resultados que se han ido presentando estan dispo-
nibles en la web del MAPA:

www.mapa.es — Alimentacion
— Distribucian, Consumo y Comercializacian
— Estudios sobre la Comercializacion o8
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Ficha Técnica

Universo: Agentes de la cadena agroalimentaria de Espana: productores, mavoriatas, industrias agrealimentarias,
distribucian zlimentaria y consurmdores.

Cobertura Geografica: Macional [excepta Ceuta v Melilla) para todos los agentes estudiados.

Muestra: Productores: 1,050 entrevistas trimestrales, con un error maxima de muastres de £3, 1%, noustria: 700
entrevistas trimestrales, con un errar maximo de musstreo de =3 8%, Mavorstas: 100 entrevistas trimestrales,
Son un error maxima de muoestree de +10,0%: Distriboidores: 700 entrevistas trimestrales, con un errar ma-
®ima de muestreo de +3.8%; Consurmidares: 2006 entrevistas timestrales, con un errar maxme 9e musstres
de =2 2% (2,800 entrevistas en el cuarta trimestre, con un 2ol masimo de muesireo de +1,9%), en todos los

casos para el supueste de muestreo aleatoro simple v un nivel de canfianza del 95.5% {p=g=0.5).

Segmentacion de la muestra: La distribucidn final de las entrevistas ha terido en cuenta los oriterios de repre-
sentatividad siguientes: parz productores e industria, Comunidad Autdnomsa v subsector; para mayoristas,
numeara de empresas en cada Merca; para distriouidoras, Comunidad Auténama y canal de compra; v para
consumidores, Caomunidad Auténoma v habitat,

.

B Warca registrada por @l Ministario de Agriculiura, Pesca v Alimentacion.



¢ Queé contenidos especificos de las empresas contempla?

La informacion recogida, con periodicidad trimestral, para cada uno de los agentes econdmicos conside-

rados en el estudio y cuyos resultados se sintetizan, de manera mas simple y practica, en el “Indice de
ﬁ Confianza del Sector Agroalimentario Espafiol” son los siguientes,

B COYUNTURA ECONOMICA ) Gestidn administraciones plblicas: apoyo
2 Productores
O Implantacion de tecnologias de la informa-

g incentivos
2 Industria cidn y comunicaciones

2 Mayoristas
B CONFIANZA ALIMENTARIA

2 Distribuidores

) Grado de confianza en el consumo de ali-
O Consumidores mentos

D Descripcion de los Anélisis de Gap (anali-

B COYUNTURA SECTORIAL sis Importancia/Satisfaccion)

| Andlisi . . o
. 2 . : I O Analisis Importan tisf n -
) Situacion sector agroalimentario en rela- d 5 : Roe _Glaﬁa IO SRUaEe
f tor Agroalimentario - Productores

cion a otros sectores economicos

2 Andlisis ImportanciafSatisfaccion del sec-

3 Bvolucion del sector en el dltimo afo , tor Agroalimentario - Industria !
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) Evolucién de las ventas en el ltimo afio ) Andlisis Impartancia/Satisfaccion del sec-

: : o tor Agroalimentarnio - Mavyoristas
) Perspectivas de ventas para los proximos Y :

meses 3 Andlisis ImportanciafSatisfaccion del sec-
tor Agroalimentario - Distribuidores

) Satisfaccion de la evolucion de los marge-
nes Productores : 3 Analisis ImportanciafSatisfaccion del Con-
sumo de Alimentos - Consumidores
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) Perspectivas sobre los margenes. Produc-
tores

_ _ B AMBITO COMERCIAL
2 Satisfaccion de la evolucion de los marge-

nes. Distribuidaores

) Analisis Importancia/Satisfaccion del

; . . B b Ambito Comercial - Productores
2 Importancia que tiene el asociacionismo y

cooperativisma existente en el sactor pro- O Analisis Importancia/Salisfaccion del
ductor sobre sus negocios. Productores Ambito Cormercial - Industria

O Grado de adaptacion a las necesidades de D Andlisis Importancia/Satisfaccion del
los consurmidores Ambito Comercial - Mayoristas

) Gastion administraciones publicas; segui- ) Andlisis Importancia/Satisfaccion del
miento de precios de alimentes Ambito Comercial - Distribuidores




